Emri i Léndés : Reklama dhe Promocioni

Kodi Tipi Semestri Lelfs_lon? SerIll_nar:_e !_.a!b . Kredite ECTS
(oré/javé) | (oré/jave) | (oré/javé)
COM 569 C Vjeshté 4.00 0.00 0.00 4.00 6.00
Lektori | Erlis Cela, Prof. Asoc. Dr.
Asistenti

Gjuha e kursit | Shqip

Niveli i Iéndés | Master

Ky kurs i ofron studentéve njé mundési pér té kuptuar reklamimin dhe ményrat e
Pérshkrimi | tjera té komunikimit masiv. Né kété kurs do té analizojmé gjithashtu dhe
pérdormin e reklamave dhe promocioneve né media.

Gjaté kétij kursi studentét do to paragiten me modelet e ndryshme té reklamave
Objektivat | dhe pérdorimi i tyre. Gjithashtu ato do té njéhen né mnényré té detajuar rreth rolit
té promocioneve nga kompanité e ndryshme.

Konceptet Kryesore

Programi i Léndés

Java Tema

1 Koncept?t bazé té .reklamés c.i.hez promﬂocionit, hisltorlill<u dhe pérkuﬁzirpet IErye§ore. I_?rgzgntimi i
literaturés dhe burimeve bazé té Iéndés, prezantimi i syllabus dhe ményrés sé vlerésimit.

2 Hyrje né strategjiné e komunikimeve té integruara té marketingut

3 Roli i komunikimit té integruara né procesin e marketingut

4 Organi;nji i. rell.<lamés dhe promocionit; roli i agjenisve té reklamés dhe aktoréve té tjeré té
komunikimit té martketingut

5 Sjellja e konsumatoréve; Procesi vendimmarrés te konsumatorét dhe hierarkia e nevojave

6 Pércaktimi i objektivave dhe buxhetimi i planit té& promocionit

7 Planfikimi dhe zhvillimi i strategjisé kreative né reklamé dhe promocion

8 Provim Gjysméfinal

9 Vénia né zbatim e strategjisé krative dhe metodat e vlerésimit

10 Strategjia dhe planifikimi i medias

11 Marketingu i drejtpérdrejté

12 Reklama dhe promocioni né internet dhe mediat interaktive

13 Matja e efektivitetit té programit promocional

14 Aspektet etike té reklamés dhe promocionit

15 Reklam dhe promocioni né kontestin ndérkombétar

16

Provim Final




Parakushtet

Studenti duhet té frekuentojé Iéndén né masén minimale prej 75%.

Literatura

 Advertising and Promotion, George E. Belch; Michael A. Belch, Sixth Edition,
2003

* Advertising and New Media, Christina Spurgeon, Routledge, 2008

* Integrated Marketing Communications, David Pickton; Amanda Broderick,
Second edition, Pearson Education, 2005

* Advertising and Promotion, Chris Hackley, SAGE Publications, 2005

Referenca té tjera

Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

1 Kjo lendé do t'i mundésojé studentéve njohurité bazé mbi reklamén dhe promocionin

2 Studentét do té pérvetésojné njohuri mbi komunikimin e integruar dhe aplikimin e reklamés
né pérputhje me kété koncept

3 Studentét do té pérfitojné njohuri mbi sjelljen e konsumatoréve, procesin vendimmarrés te
konsumatorét dhe hierarkiné e nevojave

4 Studentét do té jené né gjendje té hartojné dhe zbatojné planin e reklamés dhe promocionit

Ményra e Vlerésimit té Léndeés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérqindja
Gjysmé finale 1 20
Kuize 0 0
Projekte 0 0
Projekte semestrale 1 30
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 1 10
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vierésimin final 60
Kontributi i provimit final mbi vlerésimin final 40
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh(izrgéj)atja Ngark(eos :!é)T otale
Kohézgjatja e ku[sit (Dyke pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 4 64
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 3 42
Detyra 1 0 0
Gjysmeé finale 1 14 14
Provimi final 1 30 30
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 150
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 6.00

ECTS 6.00




