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Né fokus té kursit do té jené ¢éshtjet gé lidhen me audiencat. C'jané audiencat,
pse zakonisht flitet pér karakterin heterogjen té tyre, ¢faré na detyron té flasim
pér shumélloj audiencash, pér publiké, nga c¢faré karakterizohen dhe roli i
analizave funksionale e demografike pér té depértuar né kéto lloj tiparesh. Ajo gé
Pérshkrimi | do té theksohet e shpjegohet gjaté kursit lidhet ngushté me ndryshimet
teknologjike dhe shfagjen e mediave té reja, njé zhvillim ky gé éshté pasuar nga
ndryshimi i pozicionit té audiencave; konceptet “gjenerim pérmbajtje nga

pérdoruesit”, “segmentim audience” dhe “edukim mediatik dhe situata aktuale né
terrenin shqiptar.

Njohja dhe pérdorimi i medias pér té ndikuar audiencén. Gjithashtu ményra se si
mediat masin audiencat e tyre. Studentét do té kuptojné mé miré rolin gé media
ka né jetén e tyre té pérditshme edhe se si audienca mund té “manipulohet”. Por
njékohésisht do té njihen me ményrat e reja té pérdorimit té kanaleve té mediave
konvencionale dhe mediave té reja pér té dhéné e marré informacion, argétim,
etj.

Objektivat

Konceptet Kryesore

1. Audiencat 2. Pérdoruesit e Mediave 3. Edukimi Mediatik 4. Konvergjenca 5.
Analiza e audiencave

Programi i Léndés

Java

Tema

Mediat Konvencionale dhe Audiencat né Kushtet e Konvergjencés Cfaré jané audiencat? Po
publikét? Ku ndryshojné ata nga Turmat? Cfaré i ndan mediat konvencionale me ato té rejat dhe
si ndikon konvergjenca. Si e marrin audiencat informacionin? Si e kuptojné até? A ndérveprojné
audiencat? Cilat jané konceptet e reja té gazetarisé, té ardhura si rrjedhim i zhvillimit té
teknologjis€? A gjenerojné pérmbaijtje audiencat? Dennis McQuail “Mass Communication Theory”,
Fq.331-347

Mediat e Reja dhe Linjat e Komunikimit Cfaré i ndan mediat konvencionale me ato té rejat dhe si
ndikon konvergjenca. Né leksion do té analizohen kanalet e komunikimit me audiencat dhe si
ndikojné mediat e reja né efektivitetin e shpérndarjes sé mesazheve si dhe né mbajtjen gjallé té
interaktivitetit me audiencat. Eugenia Siapera, “Understanding new media”, 2018 Fq.1-23

Opinioni Publik dhe Audiencat Cfaré e lidh opinionin publik me audiencat? Cfaré i ndan publikét
dhe audiencat? Trajtimi i disa prej teorive kryesore mbi sferén publike dhe interesin publik.
Walter Lippman, “Public Opinion”, 1921 Habermas, Jurgen, “The structural transformation of the
public sphere”, 1991, f.170-200

Matja e Audiencave dhe Kufizimet e Praktikave. Kérkim Si maten audiencat? Si jané zhvilluar
mjetet e matjes sé tyre dhe analizimit. Menaxhimi i té dhénave té médha (BIG Data) dhe njé
shikim mé né brendési té ményrés se si funksionojné kompanité e matjes sé tyre. Leksioni do té
trajtojé edhe historikun e ményrave té para té matjes sé tyre. McQuail, Denis, “Audience
Analysis”, f.25-42

Audiencat Aktive. Marrédhénia audiencé-gazetar. Angazhimi i audiencés dhe si ta kuptosh sjellen
e saj. Si ta analizojmé procesin e interaktivitetit té audiencave? Cfaré tipologjie kané ato? A ka
mé nevojé pér gazetaré apo gazetaria gytetare e ka shuar nevojén pér ta? Jacob Nelson,
“Imagined Audiences- How journalists Perceive and Pursue the Public”, fq.1-219




Analiza Demografike e Audiencave Cfaré kuptojmé me analizé demografike té audiencave? Cilat
jané kategorité pér té cilat duhet té mbledhim informacion por mbi té gjitha pérse té dhénat
demografike mbi audiencat na ndihmojné né njohjen e tyre dhe né pérshtatjen e mesazheve
tona né bazé té késaj njohjeje. Paul Lazarfeld dhe Elihu Katz, “Personal Influence”, 2009, fq.1-30

Analizat Funksionale té Audiencave - Kush mund t'i influencojé? Cfaré kuptojmé me analizé
funksionale té audiencave? Cilat jané kategorité pér té cilat duhet t& mbledhim informacion por
mbi té gjitha pérse kéto té dhéna mbi audiencat na ndihmojné né njohjen e tyre dhe né
pérshtatjen e mesazheve tona né bazé té késaj njohjeje. Paul Lazarfeld dhe Elihu Katz, “Personal
Influence”, 2009, fq.30-50

Provim Gjysméfinal

Politika, Media dhe Audienca Cila éshté lidhja mes politikés dhe medias? Cfaré éshté lajmi dhe
mésimet gé nxjerrim prej tij duke njohur edhe ményrén se si prodhohet. Leksioni do té trajtojé
edhe efektet né opinionin publik. Dennis McQuail “Mass Communication Theory”, Fq.419-444

10

Roli i Markés dhe Audiencat. Kérkim Né leksion do té shpjegohen rolet gé reklamat, marrédhéniet
me publikun dhe komunikimet e marketingut luajné né sistemin mediatik. Do té pérshkruhen
njékohésisht llojet e kompanive té pérfshira né kéto aktivitete si dhe do té analizohet procesi i
krijimit té reklamave dhe materialeve pér marrédhéniet me publikun. Cfaré éshté marka? Joseph
Turow, “Media Today: Mass Communication in a Converging World” 2017, fq.120-165
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Audiencat Globale Mésimi i gasjeve té ndryshme mbi globalizimin dhe teknologjive dhe mediave
té reja. Té kuptosh marrédhénien mes globalizimit dhe shogérisé sé rrjetit. Té kuptosh
marrédhénien mes kapitalizmit dhe teknologjisé. Eugenia Siapera, “Understanding new media”,
2018, fq.23-39
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Raporti Audiencat- Mediet-Politika, si shprehje e shkémbimit né demokraci Cfaré na duhet nga
“gazetaria e sé ardhmes” me géllim gé té mbajmé nén vézhgim politikén? Kur politika “e mbyt”
gazetariné? Modelet e financimit té medias dhe vetérregullimi. Bill Kovach, Tom Rosenstiel, "Blur:
How to Know What's True in the Age of Information Overload", 2010, fq.121-205
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E Vérteta né Kushtet e Mbingarkesés me Informacion. Crregullimet né Informacion. Kérkim Si ta
dish se ¢’'duhet té besosh? Rruga mbi fitimin e njohurive mbi bazén e dyshimeve dhe
verifikimeve. Burimet dhe faktet né kushtet e crregullimeve né informacion. “Disinformation and
Manipulation in Digital Media: Information Pathologies”, Eileen Culloty, Jane Suiter. Fg.1-100
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Audiencat dhe roli i tyre né jetén shogérore né Shqipéri Si jané zhvilluar audiencat né mjedisin
shqiptar? Cfaré véshtirésish ndeshen né gjetjen e kanaleve efikase si dhe né pérdorimin e
teknologjisé nga pjesétarét e audiencés? Né ¢faré niveli géndron edukimi mediatik i audiencave
shqiptare? A jané ato pjesé€ e rrjetit global? Leksion dhe analizé materialesh mediatike

15

Prezantim Projekti

16

Provim Final

Parakushtet | Studenti duhet té frekuentojé Iéndén né masén minimale prej 75%.
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Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

Studentét vlerésojné qasjet teorike mbi konceptin e audiencave ndérvepruese dhe vlerésojné

1 dallimet né marrédhénie e audiencave me masmediat dhe mediat e reja..

2 Studentét avancojné njohurité lidhur me metodat e kérkimit social me fokus mé té
pérgendruar né komunikimin dhe efektet e tij.

3 Studentét krahasojné sistemet e ndryshme té medias dhe aplikojné analizén kritike mbi

dallimet e kétyre sistemeve dhe impaktin social té tyre.




Ményra e Vlerésimit té Léndés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérgindja
Gjysmeé finale 1 30
Kuize 0 0
Projekte 0 0
Projekte semestrale 0 0
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 1 10
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vierésimin final 40
Kontributi i provimit final mbi vlerésimin final 60
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh('e")zrgéj)atja Ngark(eos ra!é;l' otale
Kohézgjatja e ku[sit (nge pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 3 48
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 3 42
Detyra 0 0 0
Gjysmé finale 1 20 20
Provimi final 1 40 40
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 150
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 6.00

ECTS

6.00




