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Marketingu politik ka térhequr vémendjen e aktoréve politik né vitet e fundit edhe
né Shqipéri. Réndésia e marketingut politik bén gé aktorét e politikés jo vetém té
veprojné por edhe té mendojné né termat e marketingut. Disiplina e marketingut
Pérshkrimi | inkurajon bizneset té kuptojné klientét e tyre me géllim qé t'u sigurojné atyre
produktet dhe shérbimet e duhura. Né politiké, partité jané pérfagésuese té
popullit, prandaj ato duhet té kuptojné ose té paktén té zbulojné ¢faré déshiron
publiku né termat e politikave dhe lidershipit gytetar.

Né kété |éndé studentét do té njihen me koncepte té tilla si: Kuptimi i marketingut
politik si njé nénfushé e marketingut tradicional, dallimet ndérmjet marketingut
tradicional dhe marketingut politik, evoluimi i marketingut politik, procesi i
marketingut politik ku trajtohet tregu politik, produkti politik, promocioni politik, si
dhe koncepti i gmimit dhe shpérndarjes né politiké, komunikimi politik, komunikimi
i marketingut té lidershipit, marketingu i drejtpérdrejté, marketingu me ané té
internetit, komunikimi lokal i marketingut politik, format e komunikimit té
marketingut té orientuara nga tregu, marrédhéniet me publikun, fushatat
elektorale té realizuara mbi bazén e sonadazheve, publiciteti negativ si njé ndér
elementét kryesor té publicitetit té pérdorur tek fushatat elektorale, fushata e
pérhershme dhe elementét e saj, planifikimi i marketingut pér fushatat elektorale,
segmentimi dhe pozicionimi i tregut né rastin e fushatave elektorale.

Objektivat

Konceptet Kryesore

Programi i Léndés

Java Tema

1 Kuptimi i Marketingut Politik. Origjina, pérkufizimet, zhvillimi, teorité, réndésia dhe ndikimi i
Marketingut Politik.

2 Ndryshimet dhe ngjashmérité ndérmjet marketingut komercial/tradicional dhe marketingut
politik.

3 Kérkimi Marketing né Politiké. Planifikimi, mbledhja e informacionit, segmentimi i tregut dhe
targetimi né Marketingun Politik.

4 Krijimi i produktit politik, strategjia, pozicionimi, autentiteti, marketimi.

5 Votuesi si Konsumator. Parashikimi i nevojave té votuesit. Paralelizmi i sjelljes sé votuesve dhe
sjelljes konsumatore.

6 Komunikimi politik. Metodat e komunikimit politik. Ndarja né grupe né lidhje me detyren e kursit
dhe pérzgjedhja e temave té detyrés.

7 Fushata e pérhershme dhe elementét e saj.

8 Provim Gjysméfinal

9 Cfaré jané sondazhet? Qéllimi i realizimit té sondazheve. Realizuesit e sondazheve. Elementét
kryesoré né njé proces kérkimi té opinionit publik.

10 Pozicionimi i kandidatit. Vlerésimi i konkurrencés. Marrédhéniet publike politike. Pércaktimi dhe

menaxhimi i imazhit.




11 Buxhetimi i Marketingut Politik. Financimi politik né fushata zgjedhore dhe jashté tyre

12 Strategjia Marketing. Formula marketing pér sukses politik

13 Media e Re dhe influencimi i ndryshimeve té saj né Marketingun Politik.
Ekperienca té ndryshme Shqiptare, Amerikane, Europiane né zbatimin e Marketingut Politik.
Mundésité e karrierés né Marketingun Politik

15 Detyré Kursi. Prezantimi i detyrés sé kursit - Realizimi i Debatit Publik

16 Provim Final

Parakushtet | Studenti duhet té frekuentojé Iéndén né masén minimale prej 75%.

* Marketingu Politik, nga Dr. Sulejman Mugca, Cikél leksionesh, Tirané 2009

Literatura | , Handbook of Political Marketing, by Bruce I. Newman Editor

* Political Marketing Theory, nga Stephan C.M. Henneberg
* Political Marketing, nga Heather Savigny, The Oxford Handbook of British
Politics.

Referenca té tjera | * A review in political marketing: Lessons from recent presidential elections, by

Bruce L. Newman, Ph.D.
* Marketingu Politik né SHBA dhe Britaniné e madhe, nga Shpétim Cami dhe
Blendi Lami, Cikél leksionesh, Tirané 2013

Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

Studentét do té pajisen me njohuri bazé mbi Marketingun Politik, me mjete té reja té

1 komunikimit si dhe metodat e pérdorimit té tipeve té ndryshme té mediave tradicionale dhe
té reja né situaté politike.

2 Studentét do té jené té afté té pércaktojné elementét kryesoré té njé fushate politike, imazhin
dhe linjén e komunikimit té tij né Marketingun Politik.
Studentét do té jené né gjendje té realizojné studime marketing né politiké, té realizojné

3 segmentimin e audiencés dhe analizén e votuesit pér ta pérdorur né hartimin e njé strategjie

sa mé efektive té Marketingut Politik.




Ményra e Vlerésimit té Léndés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérgindja
Gjysmé finale 1 20
Kuize 0 0
Projekte 2 10
Projekte semestrale 1 35
Puné laboratori 0
Pjesémarrja né mésim 0 0
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vierésimin final 65
Kontributi i provimit final mbi vlerésimin final 35
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh(iigéj)atja Ngark(e;; ra!é;l' otale
Kohézgjatja e ku[sit (nge pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 3 48
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 5 70
Detyra 3 0 0
Gjysmé finale 1 14 14
Provimi final 1 18 18
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 150
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 6.00
ECTS 6.00




