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Marketingu politik ka térhequr vémendjen pér aplikim edhe té aktoréve politik né
vitet e fundit edhe né Shqipéri. REndésia e marketingut politik bén gé aktorét e
politikés jo vetém té veprojné por edhe té mendojné né termat e marketingut.
Disiplina e marketingut inkurajon bizneset té kuptojné klientét e tyre me géllim qé
t'u sigurojné atyre produktet dhe shérbimet e duhura. Né politiké, partité dhe

Pérshkrimi kandidatét jané pérfagésues té popullit, prandaj ato duhet té kuptojné ose té
paktén té zbulojné cfaré déshiron publiku né termat e politikave dhe lidershipit
gytetar. Roli esencial i medias dhe roli né rritje i konsulentéve/ekspertéve né
aplikimin e késaj shkence hibride éshté tendencé gjithmoné e mé né rritje né
sferén politike dhe até publike.

Objektivat

Konceptet Kryesore

1. Réndésia e marketingut politik, si shkencé hibride, né ditét e sotme né
kontekstin ndérkombétar dhe lokal 2. Strategjité dhe planifikimi i fushatave né
marketing politik, duke pérfshiré proceset dhe elementét e tyre 3. R&ndésia,
ndikimi dhe ndérlidhja e komponenetéve té marketingut politik

Programi i Léndés

Java Tema

1 Hyrje né Marketingun Politik, Teorité dhe Réndésia e tij. Prezantimi i literaturés dhe burimeve
bazé té Iéndés, prezantimi i syllabus dhe ményrés sé vlerésimit

2 Ngjashméria dhe diferencat e Marketingut Politik me Marketingun Komercial. Percaktimi i Esese
Individuale, Tema

3 Kérkimi marketing né Politiké. Planifikimi. Mbledhja e informacionit, segmentimi i tregut dhe
targetimi. Percaktimi i Esese Individuale, Tema

4 Krijimi i Produktit Politik, Strategjia, pozicionimi, origjinaliteti dhe marketimi i tij. Ndarja né grupe
né lidhje me Term Project/Detyre Kursi, Perckatimi i Temes

5 Votuesi si Konsumator, Parashikimi i sjelljes sé votuesit, Faktorét influencues né sjelljen e
votuesit

6 Komunikimi politik. Metodat e komunikimit politik.

7 Opinioni publik. Elementet dhe faktorét qé ndikojné né té. Sondazhet/anketimet Rendesia,
Ndikimi dhe elementet e tyre

8 Provim Gjysméfinal

9 Fushatat me né gendér kandidatin. Pozicionimi i kandidatit. Vlerésimi i konkurrencés.
Marrédhéniet publike politike.Pércaktimi dhe menaxhimi i imazhit.

10 Réndésia e parasé. Financimi dhe Buxheti i fushatave.

11 Fushatat politike né USA & UK, si modelet me inovative dhe avangarde . Strategjia Marketing,
Formula pér Sukses

12 Media e re, ndikimi dhe ndryshimet qé ka sjellé Marketingun Politik




13 Propaganda & Manipulimi. Roli i Spin Doctors

14 Marketingu Politik dhe Demokracia
15 Detyré Kursi. Prezantimi i detyrés sé kursit - Realizimi i Debatit Publik
16 Provim Final

Parakushtet | Studenti duhet té frekuentojé Iéndén né masén minimale prej 75%.
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Referenca té tjera

Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

Studentét aftésohen té njohin konceptet dhe kuptojné réndésiné e marketingut politik né

1 kontekstin e sotém publik e politik , si dhe ndryshimet nga marketingu komerical

Studentét aftésohen té krijojné njé fushaté né konteksin marketingut politiké pérmes
njohurive té marra pér strategjité, teknikat, mjetet duke pérfshiré elementét e réndésishém té
saj si planifikimi, hulumtimi, sondazhet, roli, réndésia dhe komunikimi i kandidatit, rolin e
medias, rolin e ekspertéve/konsulentéve

Studentét do té aftésohen té realizojné studime marketing né politiké, duke implementuar
njohurite akadamike dhe praktike te perfituara ne lenden e Marketingut Politik.




Ményra e Vlerésimit té Léndés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérgindja
Gjysmeé finale 1 30
Kuize 0 0
Projekte 2 20
Projekte semestrale 0 0
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 0 0
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vierésimin final 50
Kontributi i provimit final mbi vlerésimin final 50
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh(iigéj)atja Ngark(e;; ra!é;l' otale
Kohézgjatja e ku[sit (nge pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 3 48
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 3 42
Detyra 2 8 16
Gjysmé finale 1 14 14
Provimi final 1 30 30
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 150
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 6.00
ECTS 6.00




