Emri i Léndés : Marrédhénie Publike

Kodi Tipi Semestri Lelfs_lon:a Serpl_nalj_e !_.a!b . Kredite ECTS
(oré/javé) | (oré/javeé) | (oré/javé)
COM 121 B Vjeshté 3.00 0.00 0.00 3.00 4.00
Lektori | Erlis Cela, Prof. Asoc. Dr.
Asistenti

Gjuha e kursit | Shqip

Niveli i Iéndés

Bachelor

Marrédhéniet Publike jané pjesé e shkencés té komunikimit. Kjo |Iéndé do té
pasqyrojé kété pjesé té réndésishme té komunikimit personal, zyrétar, politik apo
Pérshkrimi | tregtar né shogériné toné. Marrdhéniet Publike (PR) éshté njé nga sektorét mé té
réndésishém té botés ekonomike dhe asaj politike né informimin, ndikimin dhe
krijimin e opinionit té gjeré publik.

1-Dhénia e dijeve bazé pér marrédhéniet publike (PR) 2-Shtjellimi i néndegéve té
marrédhénieve publike 3-Shpjegimi i réndésisé sé PR né jetén toné té pérditshme
4-Komunikim i studentéve me eksperté té késaj fushe 5-Ndérgjegjésimi pér
krijimin e njé sektori té PR né Shqipéri

Objektivat

Konceptet Kryesore

Programi i Léndés

Java Tema

Cfaré jané Marrédhéniet me Publikun, Pérkufizimet dhe elementét e procesit té Marrédhénieve

1 Publike? Prezantimi i literaturés dhe burimeve bazé té Iéndés, prezantimi i syllabus dhe ményrés
sé vlerésimit

2 Historiku dhe etapat e zhvillimit té Marrédhénieve Publike. Modelet kryesore té procesit té
Marrédhénieve Publike.
Komunikimi dhe objektivat e tij né perspektivén e Marrédhéieve Publike. Cfaré éshté opinioni

3 publik, cfaré jané géndrimet dhe si influencohen ato? Té njohésh analizosh dhe té ndikosh
opinionin publik.

4 Menaxhimi i Marrédhénieve Publike. Plani i Marrédhénieve Publike- Elementét kyg té planit,
analiza e stituatés, pércaktimi i objektivave, strategjia dhe taktikat zbatuese.

5 Etika né Marrédhéniet me Publikun - Deri né ¢'piké éshté kufiri i marrdhénieve me publikun?
Konteksti kulturor i etikés.

6 Kérkimi dhe hulumtimi né Marrédhénie Publike. Parimet e kérkimit dhe metodat e pérdorura né
MP.

7 Marrédhéniet me Median - Aplikimi i Marrdhénieve me Publikun né mjetet e komunikimit masiv,
Kultivimi dhe ruajtja e marrédhénieve me median, roli i menaxherit té medias.

8 Provim Gjysméfinal

9 Marrédhéniet Publike dhe mediat e reja-Komunikimi né Internet dhe Mediat Sociale - Réndésia e
trendit té komunikimit online.

10 Marrédhéniet me Komunitetin. Pérgjegjésia Sociale dhe sponsorizimet Sociale - Modelet e
pérgjegjésisé sociale dhe parimet bazé , pérfitimet e pérgjegjésisé sociale.

11 Parimet dhe teknikat e shkrimit né Marrédhénie Publike. Té shkruash pér syté dhe veshét.

Pérgatitja e njoftimit pér shtyp, fjalimeve dhe materialeve té tjera té nevojshme né punén e MP.




Marrédhéniet Publike dhe Marketingu Miks- Marketingu i integruar tradicional dhe ndryshimet né

12 shekullin 21-té. Marrédhéniet Publike dhe funksionet e tjera té marketingut, réndésia e
koordinimit brenda kompanisé.

13 Marrédhéniet Publike dhe menaxhimi i krizave- Hapat e nevojshme né menaxhimin e krizave.

14 PR né komunikimin politik dhe institucional - Spin doctors, Marrédhéniet Publike né fushatat
elektorale.

15 Vlerésimi dhe Matja e efektshmérisé sé Marrédhénieve Publike- Réndésia e pércaktimit té
objektivave.

16 Provim Final

Parakushtet | Studenti duhet té frekuentojé [éndén né masén minimale prej 75%.
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Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

1

Kjo lendé do t'i mundésojé studentéve njohurité bazé mbi marrédheniet me publikun.

Studentét do té njihen me konceptet, teorité dhe taktikat kryesore té Marrédhénieve me
Publikun




Ményra e Vlerésimit té Léndés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérgindja
Gjysmeé finale 1 30
Kuize 0 0
Projekte 1 10
Projekte semestrale 0 0
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 1 10
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vierésimin final 50
Kontributi i provimit final mbi vlerésimin final 50
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh(iigéj)atja Ngark(e;; ra!é;l' otale
Kohézgjatja e ku[sit (nge pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 3 48
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 2 28
Detyra 1 0 0
Gjysmé finale 1 10 10
Provimi final 1 14 14
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 100
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 4.00
ECTS 4.00




