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Qéllimi i késaj Iénde éshté qgé té njohé studentét me parimet dhe konceptet e
marketingut dhe t'i pajisé ata me njé kornizé analitike se si kéto koncepte mund
té pérdoren nga profesionistét e marketingut pér té zhvilluar dhe zbatuar strategji
efektive né kété fushé. Lénda éshté e konceptuar né até ményré gé té ndihmojé
studentét pér té njohur nga perspektiva teorike dhe praktike fushén e
marketingut.

Pérshkrimi

Gjaté kétij kursi synohet qé studentét té njihen me teorité kryesore bashkékohore
né fushén e marketingut, si dhe té shtjellohen strategjité e ndjekura né né kété
fushé. Lénda ka si objektiva kryesore shtjellimin e koncepteve té marketingut dhe
aftésimin e studentéve né njohjen dhe aplikimin e dijeve té pérfituara nga lénda e
marketingut.

Objektivat

Konceptet Kryesore

Programi i Léndés

Java Tema

Konceptet bazé té marketingut. Pérkufizimi dhe njohuri té pérgjithshme mbi marketingun.

1 Prezantimi i literaturés dhe burimeve bazé té Iéndés, prezantimi i syllabus dhe ményrés sé
vlerésimit.

2 Bazat e planifikimit marketing

3 Strqtggji.a e marketingut gé vihet né lévizje nga klienti, segmentimi, shenjéstrimi, diferencimi dhe
pozicionim

4 Kuptimi i markés, pozicioni i markés

5 Miksi i promocionit, komunikimet e integruara té marketingut

6 Zhvillimi dhe planifikimi i produktit. Menaxhimi i ciklit jetésor té produktit

7 Kanalet e Marketingut. Té shpérndash vleré pér klientét

8 Provimi gjysmefinal

9 Strgtggjité kryesore té ¢mimit. Faktorét e brendshém dhe té jashtém gé ndikojné né vendimin e
¢mimit

10 Kérkimi dhe analiza né marketing. Roli i informacionit t& marketingut

11 Planifikimi strategjik ne marketing. Réndésia dhe roli i planifikimit strategjik

12 Marketingu dixhital

13 Marketingu i drejtépérdrejté, online dhe marketingu né epokén e mediave sociale

14 Marketingu ndérkombétar. Strategjité e marketingut né tregun global

15 Hartimi dhe vénia né zbatim i njé plani marketingu

16

Provimi final




Parakushtet | Studenti duhet té frekuentojé Iéndén né masén minimale prej 75%.

* Philip Kotler & Gary Amstrong, Parimet e marketingut, Botimi i 13-té, UET

Literatura Press, 2013

Referenca té tjera

* Advertising and Promotion, Chris Hackley, SAGE Publications, 2005
* Bardhyl Ceku “Bazat e marketingut”, ribotim, 2008

Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

Studenté do té kuptojné dhe pérdorin terminologjiné themelore té marketingut dhe konceptet

1 kryesore

2 Studentét do té jané né gjendje té njohin bazat e planifikimit té marketingut, duke pérfshiré
aftésiné pér té identifikuar elementét kryesoré té planit té marketingut
Studentét do té mund té pérshkruajné elementet e marketingut miks, se si kéto elemente

3 jané té integruar né strategjiné e marketingut dhe se si kéto elementé ndikojné né aftésiné e
organizatés pér té konkuruar né treg.

a Studentét do té jené né gjendje té hartojné dhe zbatojné planet e marketingut, té cilat

pérfshijné, vendimet taktike né lidhje me produktin, ¢mimin, shpérndarjen dhe promovimin

Ményra e Vlerésimit té Léndeés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérqindja
Gjysmé finale 1 30
Kuize 1 10
Projekte 0 0
Projekte semestrale 1 20
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 1 10
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vierésimin final 70
Kontributi i provimit final mbi vlerésimin final 30
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh(i:i,zrgéj)atja Ngark(eosra!é ;I'otale
Kohézgjatja e ku[sit (Dyke pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 2 32
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 0 0
Detyra 1 10 10
Gjysmeé finale 1 10 10
Provimi final 1 15 15
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 67
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 2.68
ECTS 3.00




