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Népérmjet késaj Iénde, studentét do té mésojné hapat bazé té shtrimit, té
udhéhegjes dhe té marrjes sé rezultateve mé té mira nga njé strategji kreativiteti.
Pérshkrimi | Ata do té aftésohen té ndjekin procesin krijues dhe té jené pjesé e tij, té
kontrollojné pérdorimin e mjeteve mé té mira e efikase, duke pasur parasysh
pozicionin e klientit dhe buxhetet, pér té maksimalizuar fushatat e klientéve.

Té pajisé studentin me njohuri té plota mbi bazat teorike té strategjisé sé
kreativitetit. Té gartésojé studentét mbi hapat gé duhen ndjekur konkretisht né
Objektivat | hartimin e strategjisé. T'i aftésojé gé té jené né gjendje té kérkojné rezultatet e
duhura nga grupi krijues. Té diné té shesin ideté e tyre te klienti. Té jené té afté té
vlerésojné njé strategji kreativiteti kur e shohin até té zbatuar né terren.

Konceptet Kryesore

1. Identiteti dhe Strategjia e kreativitetit 2. Grupi dhe procesi krijues 3. Klienti 4.
Buxhetet 5. Marketingu i integruar 6. Kérkimi 7. Ligji dhe kreativiteti

Programi i Léndés

Java

Tema

1

Njohje me konceptin e strategjisé sé krijimtaris€, pozicionimi i ndryshém i strategjisé sé
kreativiteti ndaj krijuesit né agjenci.

Krijimtaria: e papritura, réndésia gé ka né shitjen e mesazhit, humori né reklama, yjet si
déshmitaré produkti dhe personazhet reklamues, studime rasti 1. Drewniany Bonnie L., and A.
Jerome Jewler. (2013) Creative Strategy in Advertising. 11th ed. Cengage Learning. Fq. 1-24

Marka: strategjia e identitetit e imazhit: Identiteti con tek imazhi, zhvillimi i identitetit té& markés,
pérkthimi i identitetit né media dhe kultura té ndryshme, mbrojtja e identitetit t& markés,
studime rasti 1. Drewniany Bonnie L., and A. Jerome Jewler. (January 1, 2013) Creative Strategy
in Advertising. 11th ed. Cengage Learning. Fq. 25-35 2. Blakeman, R. (2018). Integrated
marketing communication: Creative strategy from idea to implementation. Lanham: Rowman &
Littlefield. Fq. 43-52

Gjetja e fakteve: baza pér puné krijuese efikase: Hapi 1: Shtrimi i pyetjeve, industria, kompania,
marka, analiza e konsumatorit, konkurrenca; Hapi 2: Kontrolli i burimeve dytésore; Hapi 3:
Kérkim parésor - Pérvoja né veté té paré, Vézhgimet, Sondazhet, Fokus grupet, Intervistat,
Etnografia, Eksperimentet, Kérkimi online, Hapi 4: Interpretimi i té dhénave, Hapa té tjeré té
procesit, Gabime té zakonshme né kérkim 1. Drewniany Bonnie L., and A. Jerome Jewler. (January
1, 2013) Creative Strategy in Advertising. 11th ed. Cengage Learning. Fq. 40-63

Pérfshirja: té arrijmé njé treg i cili ndryshon vazhdimisht: parime té pérgjithshme, si té targetosh
minoritetet etnike, tipare té tregut 50+, si ta mbérrish kété target grup, Njerézit me paaftési,
komuniteteti LGBT, Principe bazé té aplikueshme né té gjitha segmentet, studime rasti 1.
Drewniany Bonnie L., and A. Jerome Jewler. (January 1, 2013) Creative Strategy in Advertising.
11th ed. Cengage Learning,. Fq. 64-79

Strategjia, Njé udhérréfyes pér grupin krijues: tri gjéra duhen marré parasysh kur shtrohet njé
strategji, qasja e planifikuesit, lista e kontrollit pér strategjiné, studime rasti 1. Drewniany Bonnie
L., and A. Jerome Jewler. (January 1, 2013) Creative Strategy in Advertising. 11th ed. Cengage
Learning. Fqg. 80-96




Strategjia, Njé udhérréfyes pér grupin krijues: fushatat, planifikimi i tyre, gjetja e njé ideje té
vetme apo pérfitimi kryesor, zhvilllimi i njé mesazhi té njéjté vizual/verbal, pérzgjedhja e

7 promocionit miks, llojet e fushatave, pérbérésit e konceptit 1. Blakeman, R. (2018). Integrated
marketing communication: Creative strategy from idea to implementation. Lanham: Rowman &
Littlefield. Fq. 112-128

8 Provimi gjysmefinal

Ideté, monedha e shekullit XXI: fazat e krijimit, zhytja, pértypja, inkubimi, iluminizmi, testimi né
realitet, creative brief, udhérréfyes pér rrahje idesh 1. Drewniany Bonnie L., and A. Jerome Jewler.
9 (January 1, 2013) Creative Strategy in Advertising. 11th ed. Cengage Learning.,. Fq. 97-117 2.
Blakeman, R. (2018). Integrated marketing communication: Creative strategy from idea to
implementation. Lanham: Rowman & Littlefield. Fg. 53-56; 69-94

Fjalé té hedhura né letér: si té lidhesh me mendjet e zemrat e konsumatoréve: funksionet e
sloganit, llojet e sloganeve, llojet e tekstit, rregullat e tekstit efikas, studime rasti 1. Drewniany
10 Bonnie L., and A. Jerome Jewler. (January 1, 2013) Creative Strategy in Advertising. 11th ed.
Cengage Learning,. Fq. 118-147 2. Blakeman, R. (2018). Integrated marketing communication:
Creative strategy from idea to implementation. Lanham: Rowman & Littlefield. Fg. 95-110

Kompozimet, Té komunikosh me dizajn: funksionet e dizajnit, parimet e dizajnit, teoria e Gestalt,
kérkimi, té hedhésh ideté né letér, zgjedhja e llojit té shkrimit, pérgjigje pér pyetje té zakonshme

11 né lidhje me dizajnin, studime rasti. 1. Drewniany Bonnie L., and A. Jerome Jewler. (January 1,
2013) Creative Strategy in Advertising. 11th ed. Cengage Learning,. Fg. 148-169
Radio dhe televizioni: radioja, teatri i mendjes, njé reklame e miré radio, llojet e reklamave radio,
reklama televizive, pyetjet qé njé skenar reklame televizive té kalojé provén e krijimitarisé,

12 realizimi i reklamave televizive e radiofonike, studime rasti. 1. Drewniany Bonnie L., and A.

Jerome Jewler. (January 1, 2013) Creative Strategy in Advertising. 11th ed. Cengage Learning..
Fg. 170-205 2. Blakeman, R. (2018). Integrated marketing communication: Creative strategy
from idea to implementation. Lanham: Rowman & Littlefield. Fg. 175-204

Direct marketing; social media; marketingu i integruar: Marketingu i drejtpérdrejté dhe
teknologjia, pérparésité e pérdorimit t& marketingut té drejtpérdrejté, marketingu i integruar,
promocioni i shitjeve, garat e lojérat, kuponét, prova e produktit, reklama né pikén e shitjes,
marrédhéniet me publikun, produktet promocionale, paketimet speciale, sponsorizimet,

13 marketingu i lidhur me njé kauzé, guerilla Marketing, vendosja e produktit, reklama klasike 1.
Drewniany Bonnie L., and A. Jerome Jewler. (January 1, 2013) Creative Strategy in Advertising.
11th ed. Cengage Learning,. Fg. 206-270 2. Blakeman, R. (2018). Integrated marketing
communication: Creative strategy from idea to implementation. Lanham: Rowman & Littlefield.
Fq. 3-17; 230-247

Ligji dhe kreativiteti; sigurohuni gé njé ide e madhe éshté njé ide e miré: rregullat ligjore per
reklamim, rregullat e reklamimit (koha , vendi, ményra), shkelja e privatésisé, copyrights,

14 trademarks Shitja e idesé te klienti: Prezantimi, ¢cfaré duhet té mbani parasysh gjaté prezantimit,
hapat, gabime gé nuk duhen béré 1. Drewniany Bonnie L., and A. Jerome Jewler. (January 1,
2013) Creative Strategy in Advertising. 11th ed. Cengage Learning,. Fq. 274-297

15 Diskutim mbi dijet e marra dhe rifreskim i koncepteve kryesore

16 Provimi final

Parakushtet | Studenti duhet té frekuentojé Iéndén né masén minimale prej 75%.

* Drewniany Bonnie L., and A. Jerome Jewler. (January 1, 2013) Creative Strategy
in Advertising. 11th edition Cengage Learning,.

* Blakeman, R. (2018). Integrated marketing communication: Creative strategy
from idea to implementation. Lanham: Rowman & Littlefield.
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Referenca té tjera

Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

1 Studenti do té njihet me piketat bazé té strategjisé sé kreativitetit

2 Studenti do té kuptojé proceset e krijimit té strategjisé

3 Studenti do té keté aftésité e kompetencat t'i kontrollojé proceset e krijimit té strategjisé




Ményra e Vlerésimit té Léndés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérgindja
Gjysmé finale 1 40
Kuize 0 0
Projekte 0 0
Projekte semestrale 0 0
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 1 10
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vierésimin final 50
Kontributi i provimit final mbi vierésimin final 50
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh('e",zrge_j)atja Ngark(eo s%; otale
Kohézgjatja e ku[sit (nge pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 4 64
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 6 84
Detyra 0 0 0
Gjysmé finale 1 1 1
Provimi final 1 2 2
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 151
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 6.04
ECTS 6.00




