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Pérshkrimi

Ky kurs i ofron studentéve njé mundési pér té kuptuar promocionin dhe
reklamimin, si dhe ményrat e tjera té komunikimit masiv. Né kété kurs do té
njihen me konceptet baze te komunikimit té integruar. Kursi u jep mundé
studentéve té njihen me konceptet bazé té reklamés dhe promocionit. Lénda
éshté e konceptuar né até ményré gé studentét, krahas aspekteve teiorike té
pérfitojné edhe njohuri praktik mbi aplikimin e reklamés dhe promocionit né ditét
e sotme.

Objektivat

Objektivat e Iéndés "Reklama dhe Promocioni" jané té njohurit dhe kuptimi i
metodave dhe teknikave té pérdorura né fushén e reklamés dhe promocionit té
produkteve dhe shérbimeve. Kjo Iéndé ofron njé pérmbledhje té gjeré té
strategjive té reklamés dhe promocionit, duke pérfshiré: Kuptimi i reklamés:
Nxénésit mésojné pér definicionin, réndésiné dhe elementét e njé reklame té
suksesshme. Ata duhet té kuptojné audiencén e synuar, géllimin e reklamés dhe
ményrat e pércjelljes sé mesazhit té reklamés. Kanale té reklamés: Nxénésit
mésojné pér ndryshimet midis kanaleve té reklamés tradicionale dhe atyre
digjitale. Ata duhet té jené té familjarizuar me mediat sociale, televisions, radio,
gazetat, revistat dhe reklamat né internet. Segmentimi i tregut: Nxénésit mésojné
se si identifikohen dhe klasifikohen segmentet e tregut. Ata duhet té kuptojné
réndésiné e segmentimit té tregut dhe té pérdorin té dhénat demografike,
psikografike dhe té tjera pér té identifikuar audiencén e duhur. Krijimi i mesazhit
té reklamés: Nxénésit mésojné pér strategijité e krijimit té mesazhit té reklamés.
Ata duhet té kuptojné emocionet, logjikén dhe ndikimin e mesazhit té reklamés né
audiencé dhe té jené né gjendje té krijojné mesazhe té pérshtatshme pér
audiencén e tyre té synuar. Menaxhimi i promocionit té shitjeve: Nxénésit mésojné
pér strategjité dhe teknikat e promocionit té shitjeve. Ata duhet té jené né gjendje
té kuptojné réndésiné e ofertave té vecanta, zbritjeve, konkurseve dhe
aktiviteteve té tjera pér té rritur shitjet dhe pér té ndikuar né preferencat e
konsumatoréve. Mjedisi ligjor dhe etiké né reklamé: Nxénésit mésojné pér
rregulloret ligjore dhe etikén né fushén e reklamés dhe promocionit. Ata duhet té
jené té vetédijshém pér rregullat dhe kufizimet gé lidhen me reklamimin e
produkteve dhe shérbimeve dhe té kuptojné pérgjegjésité e tyre ndaj
konsumatoréve dhe shoqérisé né pérgjithési.




Konceptet Kryesore

Reklama: Reklama éshté komunikimi i géllimshém i njé mesazhi promovues pér té
nxitur ndérgjegjésimin, interesin dhe preferencat e konsumatoréve pér njé
produkt ose shérbim. Ajo pérfshin ndértimin e mesazhit té reklamés, zgjedhjen e
kanaleve té reklamés dhe pérdorimin e strategjive té efektshme pér té arritur
audiencén e synuar. Segmentimi i tregut: Segmentimi i trequt éshté procesi i
ndarjes sé tregut né grupet e konsumatoréve té ngjashém né bazé té
karakteristikave té tyre demografike, gjeografike, psikografike ose sjelljes sé tyre
té blerjes. Kjo ndihmon né identifikimin e audiencés sé synuar dhe té pérshtatjes
sé mesazhit dhe kanaleve té reklamés né ményré efektive. Audiencé e synuar:
Audiencé e synuar éshté grupi i konsumatoréve gé synohen nga njé reklamé
specifike. Kuptimi i audiencés sé synuar éshté i réndésishém pér té krijuar
mesazhe té personalizuara dhe té pérshtatshme qé té ndikojné né preferencat e
tyre dhe té nxitin veprimin e déshiruar. Kanale té reklamés: Kanale té reklamés
pérfshijné té gjitha platformat dhe mjetet e pérdorura pér té transmetuar
mesazhin e reklamés tek audiencat. Kéto kanale mund té jené tradicionale si
televizioni, radioja, gazetat dhe revistat, ose kanale digjitale si faget e internetit,
mediat sociale, e-mail marketingu dhe reklama né aplikacione. Mesazhi i
reklamés: Mesazhi i reklamés éshté bérthama e komunikimit gé synon té
informojé, bindé, emocionojé ose nxité veprimin e konsumatoréve. Krijimi i njé
mesazhi té reklamés efektiv pérfshin identifikimin e pérmbajtjes sé réndésishme,
pérdorimin e fjaléve dhe figurave té thirrshme, si dhe ndikimin emocional dhe
racional né audiencé.

Programi i Léndés

Java Tema

1 Konceptgt bazé té _reklamés c_i.he: promﬂocionit, his.tor.i|.<u dhe pérkuﬁzirpet lﬁrye§ore. Ifrgzgntimi i
literaturés dhe burimeve bazé té Iéndés, prezantimi i syllabus dhe ményrés sé vlerésimit.

2 Hyrje né strategjiné e komunikimeve té integruara té marketingut

3 Roli i komunikimit té integruar né procesin e marketingut

a Organi.zir.ni'i rg_klamés Qhe promocionit; roli i agjensive té reklamés dhe aktoréve té tjeré té
komunikimit t& marketingut

5 Sjellja e konsumatoréve; Procesi vendimmarrés te konsumatorét dhe hierarkia e nevojave

6 Pércaktimi i objektivave dhe buxhetimi i planit té& promocionit

7 Planifikimi dhe zhvillimi i strategjisé kreative né reklamé dhe promocion

8 Provimi gjysmefinal

9 Vénia né zbatim e strategjisé kreative dhe metodat e vlerésimit

10 Strategjia dhe planifikimi i medias

11 Marketingu i drejtpérdrejté

12 Reklama dhe promocioni né internet dhe mediat interaktive

13 Matja e efektivitetit té programit promocional

14 Reklama dhe promocioni né kontestin ndérkombétar

15 Prezantim i projekteve té studentéve.

16

Provimi final




Parakushtet | Studenti duhet té frekuentojé Iéndén né masén minimale prej 75%.

* George E. Belch; Michael A. Belch, “Advertising and Promotion” , Eleventh

Literatura Edition

Referenca té tjera

* Advertising and New Media, Christina Spurgeon, Routledge, 2008

* Integrated Marketing Communications, David Pickton; Amanda Broderick,
Second edition, Pearson Education, 2005

* Advertising and Promotion, Chris Hackley, SAGE Publications, 2005

* The Advertising Business: Operations, creativity, media planning, John Philip
Jones, Sage Publications, 1999

Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

Né pérfundim té késaj Iénde studentét do té jené né gjendje té njohin teorité dhe konceptet

1 kryesore mbi reklamén dhe promocionin

2 Studentét do té pérvetésojné njohuri mbi komunikimin e integruar dhe aplikimin e reklamés
né pérputhje me kété koncept

3 Studentét do té pérfitojné njohuri mbi sjelljen e konsumatoréve, procesin vendimmarrés te
konsumatorét dhe hierarkiné e nevojave

a Studentét do té jené né gjendje té hartojné, vlerésojné dhe zbatojné planin e reklamés dhe

promocionit

Ményra e Vlerésimit té Léndés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérqindja
Gjysmé finale 1 30
Kuize 0 0
Projekte 1 10
Projekte semestrale 0 0
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 1 10
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vlierésimin final 50
Kontributi i provimit final mbi vierésimin final 50
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh(izrgéj)atja Ngark& sra_é;l' otale
Kohézgjatja e ku[sit (Dyke pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 4 64
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 3 42
Detyra 1 0 0
Gjysmeé finale 1 3 3
Provimi final 1 4 4
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 113
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 4.52

ECTS 5.00




