Emri i Léndés : Komunikim Vizual

Kodi Tipi Semestri Lelfs_lon.g Se'?'.na':e !.'E!b . Kredite ECTS
(oré/javé) | (oré/jave) | (oré/javé)
IMC 305 C Vjeshté 3.00 0.00 0.00 3.00 5.00

Lektori | Rudi Dunga, Msc

Asistenti

Gjuha e kursit | Shqip

Niveli i Iéndés | Bachelor

Kjo Iéndé ndihmon studentét té kuptojné céshtjet e perceptimit pamor dhe sesi
komunikohet sakté pérmes elementéve pamoré, duke u dhéné dije teorike dhe
praktike pér t'i ndihmuar té kuptojné dhe té zbatojné né ményré té pérgjegjshme
Pérshkrimi | e profesionale ato gé kané pérftuar né dijet praktike. Kjo [éndé ndihmon edhe
studentét e marrédhénieve publike dhe té komunikimit té marketingut té
vlerésojné dhe t'i pérdorin dijet pér té pércjellé sa mé miré informacionin né té
gjitha fushat e komunikimit.

Objektivat e Léndés "Komunikim Vizual" jané: Njohja e thelbit té& komunikimit
vizual: Studentét duhet té kuptojné konceptet bazé té komunikimit vizual,
pérfshiré elementét e dizajnit grafik, fotografin€, animacionin, dhe ngjyrat. Kjo
pérfshin edhe studimin e historisé sé komunikimit vizual dhe zhvillimin e leximit té
imazheve. Analiza e mesazheve vizuale: Studentét duhet té jené né gjendje té
Objektivat | analizojné dhe té kuptojné mesazhet e fshehura né imazhe. Kjo pérfshin studimin
e semiotikés vizuale dhe njohurité e thella pér interpretimin e imazheve né
kontekstin e kulturés dhe shogérisé. Ndértimi i njohurive mbi etikén e komunikimit
vizual: Pérgatitja e studentéve pér té kuptuar dhe zbatuar standarde etike né
komunikimin vizual, duke pérfshiré trajtimin e drejté té subjekteve dhe pérdorimin
e imazheve né ményré té pérgjegjshme.

Konceptet Kryesore

Parime té perceptimit pamor Gjuha pamore Pérdorimi i elementeve grafike sipas
parimeve té mira teorike Pérfitimi i koncepteve bazé té komunikimit pamor
Panoramé dijesh mbi té gjitha format e komunikimit pamor Aftésia pér té dalluar
stilet, mediumet, sfondin e tyre kulturor, etj.

Programi i Léndés

Java Tema

1 Prezantimi i Iéndés dhe objektivave - Hyrje né Iéndén "Komunikim Vizual". - Qéllimi, objektivat,
ményra e vlerésimit.
Teoria e Perceptimit - Njé perspektivé neurologjike mbi komunikimin vizual. - Revolucioni

2 teknologjik. - Mekanika e Vizionit. - Sistemet Emocionale - Super Pasqyra dhe Pérthithje
Kulturore.
Njohja Vizuale - Historia e “té parit” - Shpejtésia e pérpunimit, emocioni, ndérgjegjja - Pamjet

3 vizuale dhe audio - Njohja vizuale né njé ekosistem mediatik - Imazhet si pérfagésime té botés
fizike - Njohja dhe Emocioni
Ekuilibri Vizuale-Verbale - Njohja vizuale dhe pérpunimi i informacionit - Roli i pérmbajtjes

4 vizuale-verbale né pérpunimin e informacionit - Njohja vizuale dhe reklamimi - Dizajni i
mesazheve té njohjes vizuale
Zbatimi i Parimeve Estetike - Tregimi pérmes Fotoraportimit - Fotogazetaria: Estetika, Historia

5 dhe Teknika - Parimet estetike - Rregulli i té tretave - Mesatarja e Arté ose Raporti i Arté -
Hapésira Pozitive-Negative - Sekretet e padukshmérisé

6 Estetika né Produktet Mediatike - Kodimi dhe dekodimi i meta-mesazheve - Cfaré éshté Estetika

e Aplikuar e Medias? - Elementet Themelore - Meta-Mesazhet




Teoria E Medias Digjitale - Nga komunikimi njé-drejtimésh né até shumeé-drejtimésh - Teksti i

7 fokusuar né platformat vizuale - Teoria e Kultivimit - Teoria e té mésuarit social - Korniza e
Affordances - Mundésité e Identitetit - Aftésité njohése

8 Provimi gjysmefinal

9 Tgoria e Intgrtelfstualitetit Vizual -'Ek§plorimi i komu.nikilmit politik dhg yizual - Intertekstualiteti
pérmes luftés sé Memeve - Evolucioni i Intertekstualitetit - Memet politike

10 Zhvillimi i Tregimit Vizual - Tregimi vizual i ngjarjeve - Evolucioni i tregimit pamor

11 LIojet_& Taktikat e Markgtipgut Vizual - Llojet e imazheve té pérdorura pér pérmbaijtjet pamore -
Shtaté elementet e tregimit pamor

12 Fotografia dhe Filmat - Studime rasti

13 Materialet promocionale té printuara - Studime rasti

14 Pérséritje: Cfaré kemi mésuar, cfaré kemi arritur, ku éshté dallimi me orén e paré té Iéndés

15 Prezantim projekti

16 Provimi final

Parakushtet | Studenti duhet té frekuentojé Iéndén né masén minimale prej 75%.

* « Leksione té pérgatitura nga pedagogu

* » Sheree Josephson, James D. Kelly and Ken Smith (2020). Handbook Of Visual
Literatura | Communication Theory, Methods, And Media (2nd ed.). New York.

* « Ekaterina Walter and Jessica Gioglio. (20164). The Power of Visual Storytelling
- How to Use Visuals, Videos, and Social Media.

Referenca té tjera

o « Fiske, J. (1996). Introduction to communication studies (2nd ed.). London,
United Kingdom: Routledge.

* « Smith C.M., Davies E.T., (2008), Anthropology For Dummies, Nju Jork, Shtetet
e Bashkuara té Amerikés: Wiley Publishing, Inc.,

Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

Studentét do té kuptojné stilet dhe tonet e ndryshme té pérdorura pér formate té ndryshme

1
pamore.

2 Studentét do té demonstrojné aftési bazike mbi teknikat e analizimit t& medumeve té
komunikimit pamor pér lloje t& ndryshme mediash.

3 Studentét do té aftésohen né vlerésimin dhe kritikén e materialeve té komunikimit pamor.




Ményra e Vlerésimit té Léndés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérgindja
Gjysmeé finale 1 30
Kuize 0 0
Projekte 1 20
Projekte semestrale 0 0
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 1 10
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vierésimin final 60
Kontributi i provimit final mbi vlerésimin final 40
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh(iigéj)atja Ngark(ec:; ra!é;l' otale
Kohézgjatja e ku[sit (nge pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 3 48
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 4 56
Detyra 1 0 0
Gjysmé finale 1 10 10
Provimi final 1 10 10
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 124
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 4.96
ECTS 5.00




