Emri i Léndés : Reklama dhe Promocioni

Kodi Tipi Semestri (I;?Ié?ji:c:) (S;rg/ijr::\:; (or:e'-/a;:vé) Kredite ECTS
IMC 122 B Pranveré 2.00 2.00 0.00 3.00 5.00
Lektori | Norga Sulo, MSc
Asistenti
Gjuha e kursit | Shqip
Niveli i Iéndés | Bachelor

Pérshkrimi

Ky kurs i ofron studentéve njé mundési pér té kuptuar promocionin dhe
reklamimin, si dhe ményrat e tjera té komunikimit masiv. Né kété kurs do té
njihen me konceptet baze te komunikimit té integruar. Kursi u jep mundé
studentéve té njihen me konceptet bazé té reklamés dhe promocionit. Lénda
éshté e konceptuar né até ményré gé studentét, krahas aspekteve teiorike té
pérfitojné edhe njohuri praktik mbi aplikimin e reklamés dhe promocionit né ditét
e sotme.

Objektivat

Té kuptohet roli dhe réndésia e reklamés dhe promocionit: Kjo fillon me njohjen e
koncepteve themelore dhe roli gé reklama dhe promocioni luajné né strategjité e
marketingut. Té ndértohet njohuria mbi audiencén dhe segmentimin e tregut:
Eshté e réndésishme té kuptohet kush éshté audiencé e synuar dhe si mund té
segmentohet tregu pér té arritur audiencat relevante. Té pérgatiten strategjité e
reklamés dhe promocionit: Pérfshin zhvillimin e strategjive té miré té strukturuar
pér té arritur géllimet e marketingut duke pérdorur reklamén dhe promocionin. Té
kuptohen mediat dhe kanalizimi i tyre: Pérfshin studimin e mediave té ndryshme
dhe kanaleve té komunikimit pér té zgjedhur ato mé té pérshtatshmet pér
audiencén dhe géllimet e reklamés. Té menaxhohet buxheti i reklamés: Pérfshin
njohjen e ményrave té menaxhimit té buxhetit té reklamés dhe promocionit pér té
arritur efikasitetin maksimal. Té vlerésohet efektiviteti i reklamés dhe promocionit:
Pérfshin metodat dhe teknikat pér té vlerésuar suksesin e fushatave té reklamés
dhe promocionit dhe pér té mésuar nga eksperienca pér té pérmirésuar strategjité
e ardhshme.

Konceptet Kryesore

1. Audienca: Kuptimi i segmenteve té publikut té ciléve u drejtohet reklama ose
promovimi. P&r té krijuar njé mesazh efektiv, éshté e réndésishme té kuptohet
kush éshté audiensa, pérfshiré demografiné, preferencat, dhe sjelljen e tyre. 2.
Marka: Identiteti dhe imazhi i njé produkti apo shérbimi gé synon té dallohet nga
konkurrenca. Reklamat dhe promovimet jané mjetet kryesore pér té ndértuar dhe
ruajtur imazhin e markés. 3. Mesazhi: Informata ose pércaktimi qé reklama apo
promovimi déshiron té komunikoje. Mesazhi duhet té jeté i garté, i kapshém, dhe i
orientuar né audiencén e synuar. 4. Kanali: Ményra se si mesazhi i reklamés ose
promovimit transmetohet tek audiensa. Kéto mund té jené mediume té ndryshme
si televizioni, rrjetet sociale, gazetat, radioja, etj. 5. Strategjia e komunikimit:
Planifikimi i ményrés se si do té ndérveprojné mesazhi, marka, dhe audiensa pér
té arritur géllimet e reklamés dhe promovimit. 6. Efekti dhe rezultatet: Vlerésimi i
impaktit té reklamés dhe promovimit né audiencén dhe né shitjet e produkteve
ose shérbimeve. Pérvoja dhe perceptimi i konsumatoréve pasi té kené ekspozuar
ndaj reklamave dhe promovimeve jané gjithashtu pjesé e kétij koncepti. 7. Analiza
konkurruese: Vlerésimi i aktiviteteve té reklamés dhe promovimit té
konkurrentéve pér té kuptuar se si té dallohen dhe té pérfitojné avantazhe
konkurruese.

Programi i Léndés

Java Tema
1 Konceptet bazé té reklamés dhe promocionit, historiku dhe pérkufizimet kryesore. Prezantimi i
literaturés dhe burimeve bazé té Iéndés, prezantimi i syllabus dhe ményrés sé vlerésimit.
2 Hyrje né strategjiné e komunikimeve té integruara té marketingut




3 Roli i komunikimit té integruar né procesin e marketingut

4 Organi_zimi_i re"klamés (_jhe promocionit; roli i agjensive té reklamés dhe aktoréve té tjeré té
komunikimit t& marketingut

5 Sjellja e konsumatoréve; Procesi vendimmarrés te konsumatorét dhe hierarkia e nevojave

6 Pércaktimi i objektivave dhe buxhetimi i planit té promocionit

7 Planifikimi dhe zhvillimi i strategjisé kreative né reklamé dhe promocion

8 Provimi gjysmefinal

9 Vénia né zbatim e strategjisé kreative dhe metodat e vlerésimit

10 Strategjia dhe planifikimi i medias

11 Marketingu i drejtpérdrejté

12 Reklama dhe promocioni né internet dhe mediat interaktive

13 Matja e efektivitetit té programit promocional

14 Reklama dhe promocioni né kontestin ndérkombétar

15 Prezantim i projekteve té studentéve.

16 Provim Final

Parakushtet | Studenti duhet té frekuentojé Iéndén né masén minimale prej 75%.

* George E. Belch; Michael A. Belch, “Advertising and Promotion” , Eleventh

Literatura Edition

» Advertising and New Media, Christina Spurgeon, Routledge, 2008

* Integrated Marketing Communications, David Pickton; Amanda Broderick,
Second edition, Pearson Education, 2005

* Advertising and Promotion, Chris Hackley, SAGE Publications, 2005

* The Advertising Business: Operations, creativity, media planning, John Philip
Jones, Sage Publications, 1999

Referenca té tjera

Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

1 Né pérfundim té késaj Iénde studentét do té jené né gjendje té njohin teorité dhe konceptet
kryesore mbi reklamén dhe promocionin

2 Studentét do té pérvetésojné njohuri mbi komunikimin e integruar dhe aplikimin e reklamés
né pérputhje me kété koncept

3 Studentét do té pérfitojné njohuri mbi sjelljen e konsumatoréve, procesin vendimmarrés te
konsumatorét dhe hierarkiné e nevojave

a Studentét do té jené né gjendje té hartojné, vlerésojné dhe zbatojné planin e reklamés dhe
promocionit




Ményra e Vlerésimit té Léndés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérgindja
Gjysmeé finale 1 30
Kuize 0 0
Projekte 1 10
Projekte semestrale 0 0
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 0 0
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vierésimin final 40
Kontributi i provimit final mbi vierésimin final 60
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh('e(',zrge_j)atja Ngark(eo s%; otale
Kohézgjatja e ku[sit (nge pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 4 64
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 4 56
Detyra 1 4 4
Gjysmé finale 1 2 2
Provimi final 1 2 2
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 128
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 5.12
ECTS 5.00




