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Lénda synon té jap njohuri té detajuara mbi organizimin dhe menazhimin e
fushatave té ndryshme komunikuese, orientuese, ndérgjegjésuese pérfshiré edhe
fushatat zgjedhore. Puna dhe procesi mésimor né kété |éndé do té zhvillohet né
shkémbim eksperiencash midis lektorit dhe studentéve dhe individéve té tjeré
profesionisté té fushés qé do té ftohen gjaté procesit té zhvillimit té 1éndés. Njé
réndési e vecanté do t'u kushtohet punés konkrete gé studentét do té zhvillojné
né grup. Pjesémarrésit e kursit do té ndértojné njé fushaté té miréfillté mbi njé
temé té pérzgjedhur nga veté ata dhe do ta menaxhojné né té gjithé elementét
pérbérés duke u vlerésuar si né drejtim té realizimit té elementéve té fushatés
ashtu edhe pérsa i pérket rezultatit té késaj fushate.

Pérshkrimi

- Zhvillimi dhe kuptimi i njé ndarje té duhur té punés né mes pjesémarrésve té
grupit. - Duke pasur parasysh té dhénat e target audiencés, té zhvillojné mesazhe
efektive té fushatés dhe té pércaktojné njé angazhim té llojeve té ndryshme
medias pér té promovuar dhe mbéshtetur fushatén me géllim influencimin dhe
bindjen e audiencés pér té pérkrahuar dhe mbéshtetur fushatén. - Pérdorimi i té
Objektivat | dhénave té audiencén pér té zhvilluar njé buxhet té pérshtatshém (dhe me kosto
té ulét) fushate, duke pérfshiré edhe planet realiste pér ngritjen e fondeve. -
Hartimi i njé plani pér shfrytézimin maksimal té vullnetaréve / ambasadoréve si
péréues té mesazhit té fushatés tek audienca e synuar. - Krijimi i njé analizé
krahasuese pér drejtimin e fushatés né juridiksione té ndryshme lokale (né njé
séré vendesh né varési té pjesémarrésve)

Konceptet Kryesore

Fushate planifikim organizim menaxhim ndérgjegjésim vullnetaré ambasador
influencues

Programi i Léndés

Java Tema

1 Kuptimi i problematikés. Bazat dhe elementét kryesoré té njé fushate. Llojet e ndryshme té
fushatave.
Brainstorming, diskutime, debatime pér konceptimin e fushatés - projekt semestral. Planifikimi i

2 elementeve té ndryshme té fushatés. Elementét e ndryshém té fushatés, grupi i punés ndarja e
detyrave.

3 Targetimi i audiencés. Pércaktimi i mesazheve komunikuese né pérputhje me segmentet e
pércaktuara dhe objektivat e fushatés.

4 Hapja zyrtare e fushatés - pérzgjedhja dhe instruktimi i ambasadoréve.

5 Plani i Fushatés. Rregullat kyce té Fushatés Elementét e njé plani efektiv

6 Puné né terren me pérgatitjen dhe zhvillimin e fushatés konkrete té konceptuar nga studentét.

7 Zhvillimi i Mesazhit té Fushatés

8 Provimi gjysmefinal

9 Sondazhet e ndryshme dhe Raportet Strategjike.

10 Planifikim i avancuar: Pérgatitja e buxhetit dhe ményrat e mbledhjes sé fondeve




11 Planifikim i avancuar: Kontakti me audiencén dhe ndikimi mediatik Propagandimi dhe bindja e
audiencés.

Fushata online - Roli dhe ményrat e pérdorimit té internetit gjaté fushatés Deklaratat e
12 " . o . . ! ’ .
pérfagésuesve, kontaktet e drejtpérdrejta, email, telefon, media sociale, et;.

Menaxhimi i fushatés; Menaxheri, stafi dhe vullnetarét. Menaxhimi i fushatave sipas

13 juridiksioneve té ndryshme

14 Puné né terren me pérgatitjen dhe zhvillimin e fushatés konkrete té konceptuar nga studentét.
15 Prezantim i projekteve té studentéve

16 Provimi final

Parakushtet | Studenti duhet té frekuentojé Iéndén né masén minimale prej 75%.

* « Political Campaign Planing Manual. A step by step guide to winning elections,
Literatura | National Democratic Institute fro International Affairs;
* « Dennis W. Johnson, No Place for Amateurs;

* « Robert Greene, 33 Stratagems of War

* « Richard Semiatin, Campaigns on the Cutting Edge

* ¢ John Sides, Daron Shaw, Matthew Grossman, and Keena Lipsitz, Campaigns
and Elections: Rules, Reality, Strategy, Choice (New York: W.W. Norton, 2011)

Referenca té tjera

Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

1 Studentét do té kuptojné elementét e konceptimit dhe komunikimit té marketingut té
integruar gjaté planifikimit té njé fushate, duke pérfshiré edhe fushatén zgjedhore.

2 Studentét krijojné njé ide mé té qarté rreth pérdorimi té mjeteve té ndryshme demokratike
pér menaxhimin dhe komunikimin e njé fushate.

3 Studentét do té jené né gjendje té hartojné njé buxhet pér fushatén dhe té realizojné ngritjen
e fondeve té nevojshme pér realizimin e fushatés.




Ményra e Vlerésimit té Léndés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérgindja
Gjysmeé finale 1 30
Kuize 0 0
Projekte 1 20
Projekte semestrale 0 0
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 1 20
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vierésimin final 70
Kontributi i provimit final mbi vlerésimin final 30
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh('e;zrgéj)atja Ngark(c: sra!é;l' otale
Kohézgjatja e ku[sit (nge pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 4 64
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 4 56
Detyra 1 10 10
Gjysmé finale 1 10 10
Provimi final 1 10 10
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 150
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 6.00
ECTS 6.00




