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Kreativiteti éshté dicka e gjallé, ecila vazhdon té evoluojé me ndryshimin e
teknologjisé. Megjithaté, parimet themelore té kreativitetit mbeten té
pandryshueshme. Dhe kjo éshté njohja e markés, e konsumatoréve dhe e ményrés
se si kéto té dyja bashkéveprojné. Kjo Iéndé realizon njé udhétim né procesin
krijues té zgjidhjes sé problemeve pér té béré té& mundur komunikimin e markave
me target grupet e synuara prej tyre.. Njé pjesé e réndésishme e |éndés trajton se
krijimi i njé reklame efektive nuk éshté aq i thjeshté sa mendohet. Ajo ka té béjé
me té kuptuarit se si marka e klientit tuaj pérshtatet né jetén e audiencés sé saj té

Pérshkrimi | synuar. Kursi i mendimit kreativ ofron njé séré mjetesh pér té nxitur té menduarin
krijues dhe paraqget njé pasqyré hyrése té modeleve teorike té krijimtarisé. Mjetet
e té menduarit krijuees dhe bazat teorike mundésojné njé sfond té nevojshém pér
té pérvetésuar |Eéndén. Pérgjaté semestrit, studentéve do t'u mundésohen
aktivitete té cilat nxisin t& menduarin kreativ, né ményré qgé té aftésohen né
zhvillimin e proceseve vetjake té mendimit krijues. Gjaté trajtimit té Iéndés,
studentét do té kuptojné se suksesi i njé fushate nuk varet nga sa shpenzohet pér
té por nga sa dini pér markén dhe konsumatorin dhe sa miré mund ta komunikoni
kété njohuri népérmjet kreativitetit.
Objektivat té cilat synohen té arrihen me realizimin e késaj Iénde jané: « Né
pérfundim té Iéndés studentét do té jené té afté té shpjegojné modelet teorike gé
drejtojné procesin kreativ, gjithashtu té identifikojné barrierat gé limitojné

Objektivat | kreativitetin tek individé apo organizata. * Studentét do té praktikojné té

menduarin kritik dhe kreativ. ¢ Nisur nga ky fakt, ato do té jené né gjendje té
analizojné aftésité e tyre kreative, té pérkufizojné mjetet e té menduarit kreativ si
edhe té demostrojné aftésité e tyre né kété fushé.

1. Kreativiteti 2. Reklama 3. Marka 4. Mendimi Kritik 5. Identiteti, Imazhi 6.
Segmentimi, targetimi 7. Kérkimi, gjetja e fakteve 8. Strategjia kreative 9.
Komunikime té integruara Marketing 10. Ideja e madhe 11. Pérmbajtja e reklamés
12. Marketing Digjital 13. Reklama né print 14. Reklama né televizion, radio 15.
Marketingu Guerril 16. Brainstorming 17. Kreativiteti vizual 18. Marketingu i
drejtpérdrejté. 19. Skenari, storyboard, efektet zanore, 20. Prezantimi 21.
Multimedia ...etj.

Konceptet Kryesore

Programi i Léndés

Java Tema
Kreativiteti: mesazhe té papritura por relevante té shitjes. Pércaktimi i kreativitetit. Frymézimi
krijues népérmjet medias, konsumatoréve. A éshté argétimi reklamim? Sfida Kreative. Céshtje
1 etike dhe ligjore. Kjo temé pércakton krijimtariné né reklama duke treguar se krijimi i njé reklame

efektive nuk éshté aq i lehté sa duket. Nuk ka té béjé vetém me vérejtjen ose daljen me njé
sllogani té zgjuar dhe as me krijimin e reklamave gé argétojné miqté tané. Ka té béjé me té
kuptuarit se si marka e klientit toné pérshtatet né jetén e audiencés sé saj té synuar. (Fg. 1-35)

Marka: Strategjia e identitetit dhe imazhit. Pércaktimi i markés dhe elementéve té identitetit té
2 Markés. Projektimi i njé mesazhi té unifikuar. Mbrojtja e identitetit té markés. Strategjia e
Identitetit. (Fq. 36-56)




Diversiteti - Targetimi i njé tregu gjithmoné té ndryshueshém. Strategjité e pérdorura pér té
arritur segmente té ndryshme konsumatorésh - fémijét, té rinjté, ciftet e reja, prindérit e rinj,
njerézit e moshuar, personat me aftési ndryshe, pakicat etnike, dhe grupe té tjera gé shpesh
injorohen nga reklamuesit. (Fq. 57-79)

Gjetja e fakteve: baza pér punén efektive krijuese. Hapat gé duhen ndjekur: Shtrimi i pyetjeve,
gérmimi népér burimet sekondar, kryerja e hulumtimit parésor, interpretimi i té dhénave. Me
kété temé fillon procesi krijues. Ju do té mésoni se cfaré llojesh pyetjesh duhet té béni dhe ku té
shkoni duke gérmuar pér pérgjigjet Hapat e ardhshém né proces. Gabimet e zakonshme gé
ndodhin né kérkime. (Fq. 80-106)

Strategjia si njé harté ose udhézues pér ekipin krijues. Qasja tre-pikéshe e O'Toole ndaj
strategjisé. Pérgendrimi né nevojat njerézore. Metoda e lojérave me role té McCann Erickson. Njé
gasje e planifikimit té llogarisé. Deklarimi i strategjisé, strategjia e lidhjes me mendimin/ndjenjén
dhe shkallét me réndési té larté/té ulét. Rikthimi i investimit. Lista e kontrollit gé lidhet me
Strategjiné. Kjo temé udhézon gjaté procesit té marrjes sé informacionit, duke shtuar depértimin
tuaj dhe duke dalé me njé plan strategjik pér krijimtari. (Fq. 107-127)

Ideté si monedha e shekullit 21 né kreativitet. Si arrihet idea e madhe? Ekziston njé ide e madhe
né deklaratén e strategjisé, kthimi i njé ideje né njé temé fushate. Nga njé ide e madhe te gindra
ide. Udhézime pér Brainstorming. Pérdorimi i kritikés pér té pérmirésuar ideté. Kéto nuk jané

reklama né fakt, por jané thjesht mendime qé drejtojné drejt ekzekutimeve finale. (Fg. 128-154)

Pérmbaijtja e reklamave. Pérqasja kreative: Lidhja me zemrat dhe mendjet e konsumatoréve. Si
ndihmojné Titujt né formimin e pérshtypjeve té mira dhe né térhegjen e audiencés? Pérmbaijtja
tregon pjesén tjetér té historisé. Kérkesat e domosdoshme: Shkrimi i shtypit i vogél. Pérgjigjet e
pyetjeve té zakonshme rreth shkrimit té pérmbaijtjes. Udhézime pér té shkruar njé pérmbaijtje
efektive. Lista e kontrollit pér shkrimin e pérmbaijtjes. (Fq. 155-183)

Provimi gjysmefinal

Kreativiteti vizual: Projektimi pér té komunikuar. Funksionet dhe parimet e projektimit. Teoria e
Gestalt, Hapésiré negative, ose "e Bardhé", Pesé R-té e Dizajnit, Pérzgjedhja e llojit, Renditjet
themelore té reklamave, Ftesa pér lexuesit, Krijimi i Reklamés sé Pérfunduar: Kompjuter dhe
Dizajn. Projektimi i reklamave né natyré dhe tranzit. Pérgjigjet e pyetjeve té zakonshme rreth
Dizajnit (Fg. 184-208)

10

Radio: Mund ta shihni se c¢faré po them? Pse té reklamosh né radio? Teatri i Mendjes. Udhézime
pér shkrimin e spoteve efektive té radios. Qasjet ndaj reklamave né radio. E drejtpérdrejte vs e
prodhuar mé paré. Formati i Skenarit té Radios. Lista e kontrollit pér reklamat né Radio. (Fqg.
209-226)

11

Televizioni: Fugia dhe kombinimi i shikimit, tingullit dhe lévizjes. Pérgatitja pér té shkruar
reklama pér televizionin. Formatet pér reklama televizive. Shkrepjet e kamerés, lévizjet e
kamerés dhe kalimet. Redaktimi pér Vazhdimésiné. Muzika dhe efektet zanore.Skenari i reklamés
televizive - si ta paragesim né letér? Storyboardi i reklamés televizive - si ta sqarojmé sa mé
miré? Prodhimi i reklamés televizive. Lista e kontrollit pér reklamat teelvizive. (Fq. 227-245)

12

Marketingu i drejtpérdrejté: Komoditeti i blerjeve nga shtépia. Marketingu i drejtpérdrejté: Njé ide
e vjetér e pérmirésuar pérmes teknologjisé. Si ndryshon marketingu i drejtpérdrejté nga
reklamimi i masmedias? Pérparésité e marketingut direkt mbi format e tjera té reklamimit. Bazat
e té dhénave kompjuterike: Celési pér shénjestrimin e perspektivave mé té mira. Marketingu i
drejtpérdrejté pérfshin audiencén e synuar. Tre domosdoshmérité pér njé marketing té
suksesshém té drejtpérdrejté. Hartimi i paketés sé tregut direkt, Marketingu i drejtpérdrejté si
pjesé e njé fushate totale reklamuese. Mbledhja e fondeve pérmes marketingut direkt.
Katalogjet: sjellja e dyganit né shtépi dhe zyré. Personalizimi i Mesazhit té Tregut Direkt. Té ka
ardhur mesazh. Aspektet etike té marketingut té drejtpérdrejté. Marketingu Digjital dhe Interneti:
Marketingu i drejtpérdrejté aktual. Ekipi Interaktiv. Projektimi pér Internet: Njé proces me katér
faza: Hulumtimi dhe Planifikimi, Konceptimi, Zhvillimi, Prodhimi. Format e reklamave né internet.
Rrjetet sociale, portalet, marketingu digjital, etj. (Fq. 246-274)

13

Komunikimet e integruara té marketingut: Ndértimi i marrédhénieve té forta midis markés dhe
konsumatorit duke eksploruar fushat jashté reklamés tradicionale, promovimi i shitjes,
Marrédhéniet me publikun, produktet promocionale, paketimet speciale, sponsorizimet,
marketingu i lidhur me kauzén, marketingu guerril, vendosja e produkteve dhe pérmbaijtja e
markés. Kétu do té zbuloni se shumé zgjidhje pér problemet e klientéve pérfshijné alternativa
ndaj reklamave tradicionale. (Fg. 275-296)




Prezantimet te klienti: Si té shesim ideté? Prezentimi &shté gjysma e betejés. Si té prezantojmé?

14 Udhézime pér pérgatitjen e prezantimve. Rreziget dhe kurthet e prezantimeve. Si té korrigjojmé
problemet. Si té pérdorim prezantimet né ményré efektive. (Fg. 297-311)

15 Prezantimi i Projektit semestral dhe pérséritje

16 Provimi final

Parakushtet | Studenti duhet té frekuentojé Iéndén né masén minimale prej 75%.

* Creative Strategy in Advertising, Ninth Edition, Bonnie L. Drewniany/A. Jerome
Jewle, Thomson Learning Academic Resource Center

* Robinson, K. (2011). Out of our minds: Learning to be creative (pp. 139-166).
Westford, MA: Capstone
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Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

Studentét do té marrin njé kuptim té qarté té terminologjis€, teknikave, mjeteve dhe

1 strategjive té pérdorura né krijimtariné e komunikimeve me konsumatorét.

2 Studentét do té jené té afté té vlerésojné strategjité e pérdorura né reclama té tipeve té
ndryshme gé synojné komunikimin me targetgrupet e caktuara.

3 Studentét do té zhvillojné aftési praktike gé té pérshkruajné procesin e realizimit té fushatave
kreative dhe té elementeve pérbérés té tyre.
Studentét do té jené né gjendje té formulojné strategji efektive té markés si pér konsumatorét

4 edhe pér produktet / shérbimet e biznesit me njohurité nga inteligjenca e
marketingut/analitika dhe kuptimi i mediave sociale/dixhitale.

5 Studentét do té jené té afté té kritikojné strategjité kreative té pérdorura né fushata té
caktuara dhe té propozojné ményra pér té pérmirésuar ose zhvilluar mé tej kéto strategji.

6 Studentét do té aftésohen qé té krijojné, vlierésojné dhe pérfshijné kontributin individual pér

té prodhuar rezultate efektive té ekipit.




Ményra e Vlerésimit té Léndés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérgindja
Gjysmeé finale 1 30
Kuize 0 0
Projekte 2 20
Projekte semestrale 1 15
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 1 5
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vlierésimin final 70
Kontributi i provimit final mbi vlerésimin final 30
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh(iigéj)atja Ngark(eo srz:_!;l' otale
Kohézgjatja e ku[sit (nge pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 4 64
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 4 56
Detyra 3 4 12
Gjysmé finale 1 8 8
Provimi final 1 10 10
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 150
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 6.00

ECTS

6.00




