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Lénda e Dizajnit té Reklamave kombinon mendjen krijuese dhe mendjen logjike né
njé formé inovative komunikimi gé realizon reklamat televizive gé nuk mund té
harrojmé, tabelat gé na intrigojné, spot imponues radio gé na véné né lévizje,
reklamat e shtypura dhe shumé mé tepér forma té komunikimit publik. Kjo Iéndé
pérfshin probleme dy dhe tre dimensionale gé lidhen me komunikimin grafik. Ajo
pérfshin konceptimin, vizualizimin dhe mekanikén e perceptimit té artit pér
riprodhim, mjeshtéri dhe rritje si nga pikpamja e punés, ashtu dhe nga vlerésimi i
publikut. Strategjité e dizajnit, skicat, dizajni para shtypjes dhe punimet e
ndihmuara né kompjuter, prezantimi i dizajneve. Lémda do té pérgendrohet né
ofrimin e njé iniciativé informuese pér disiplinén e komunikimit grafik. Pérfshin
demonstrimin e teknikave tradicionale si dhe atyre digjitale. Kjo |éndé do té
udhézojé studentét né aftésité e dizajnit grafik qé pérdorin mjete, materiale dhe
procedura té pérdorura né fushén e artit té komunikimit. Studimi i parimeve dhe
koncepteve té paraqitjes dhe dizajnit, si¢ aplikohet né njé larmi detyrash lidhur me
reklamimin dhe dizajnin grafik: reklama, broshura, logot, shkresa, postera, dhe
materiale pér promovimin e shitjeve, etj.

Pérshkrimi

* Prezantimi i botés sé reklamave né njé kontekst social dhe artistiko-historik me
projekte pragmatike dhe gasje bashkékohore, pérfshiré terminologjiné dhe
parimet e reklamimit. ¢ Eksplorimi i strukturave dhe metodave formale té
hulumtimit né zhvillimin e strategjive sociale té pérgjegjshme dhe efektive pér
komunikimin reklamues. ¢ Analiza e praktikés dhe té menduarit konceptual si
detyrat e para té projektuesit, té kombinuara me aftésiné pér té prodhuar njé
komunikim efektiv dhe té paharrueshém né njé ményré té pérgjegjshme
shoqérore.  Theksi do té jeté né dizajn, por ajo gé thoté njé reklamé éshté ajo gé
éshté me té vérteté e réndésishme, dhe sa miré duket ajo ka rol dytésor pér
ményrén se si shet. * Studenti duhet té zhvillojé aftésiné pér té pércjellé njé pjesé
té caktuar informacioni para audiencés sé déshiruar bazuar né té kuptuarit e tyre
té méparshém.

Objektivat

Konceptet Kryesore

1. Reklama 2. Pozicionimi 3. Fushaté 4. Imazhi i markés 5. Idea e madhe 6.
Faqosje 7. Tekst shkrues 8. Drejtor Artistik 9. Hulumtim 10. Drejtor Kreativ 11.
Reklama té printuara 12. TV, radio, web 13. Sllogan 14. Billboard 15. Marketing i
drejtpérdrejté 16. Marketingu Guerril 17. Klienti

Programi i Léndés

Java

Tema

Bazat e Reklamimit Prezantimi themelor pér reklamén, historiné e saj, potencialin dhe kufizimet.
Studentét shqyrtojné pérkufizime té ndryshme té reklamés dhe metodave té ndryshme té
komunikimit, si dhe objektivat e dhe format e ndryshme té reklamés. Studentét gjithashtu
shikojné se si reklama ka ndikuar né kulturén ndér vite, dhe si té vendosin ngjarjet aktuale né
kontekst pér té kuptuar se si ngjarjet dhe tendencat kryesore mund té ndikojné né reklama.
Studentét do té mésojné té njohin tendencat né zhvillim dhe té kapitalizojné mbi to.

Bazat e Reklamimit - vazhdim Procesi krijues prezantohet duke pérdorur elementet vizive té artit
pér t'i siguruar studentit njé themel té forté, té realizueshém né dizajn. Ky leksion éshté themelor
pér té mésuar se si té merren vendime té duhura pér dizajn, ndérsa organizohet hapésira
vizuale. Njé shuméllojshméri konceptesh, materialesh dhe teknikash pérdoren pér té hetuar
vetité estetike, shkencore dhe psikologjike té dizajnit.




Teoria e Ngjyrave Procesi kreativ prezantohet duke pérdorur elementét vizualé té ngjyrave
shtesé dhe subtraktive dhe parimet themelore té projektimit. Aspektet psikologjike dhe kulturore
té ngjyrés do té ekzaminohen né marrjen e vendimeve té duhura pér dizajn. Do té hulumtohen
konceptet e ngjyrave té pérdorura né njé larmi disiplinash. Studentét do té jené né gjendje té
pérdorin parimet themelore dhe elementet e teorisé sé dizajnit ndérsa ato zbatohen pér
projektet e caktuara.

Dorézimi, prezantimi dhe kritika e projektit 1

Simbolika Grafike Ky leksion stérvit studentin té komunikojé né terma simboliké. Ai pérgendrohet
né té kuptuarit e simboleve dhe marrédhénien e tyre me shogériné pérmes hulumtimit té
simboleve historike dhe aktuale. Imazhet shumé té thjeshtésuara, format abstrakte dhe
tipografia pérdoren né zhvillimin e markave tregtare, logove dhe piktogrameve.

Mendimi Kritik Ky leksion éshté krijuar pér té ndihmuar studentét té béhen studiues mé efektivé.
Pérmbaijtja pérgendrohet né identifikimin dhe zhvillimin e aftésive, proceseve dhe teknikave pér
asimilim efektiv té njohurive. Do té hulumtohen parimet e arsyetimit pér analizé kritike dhe
vlerésim té mendimit dhe ligjérimit. Studentét mésojné té zbatojné teknika krijuese dhe kritike
né zgjidhjen e problemeve dhe vendimmarrjen.

Layout Digjital Dizajnet tradicionale dhe elektronike pérdoren né eksplorimin e zgjidhjeve grafike.
Elementet grafike pérfshiré tipografing, imazhet e thjeshtézuara dhe format abstrakte do té
pérdoren pér té vizualizuar shpejt krahasimet, pér té pércjellé udhézime ose pér té sqaruar té
dhénat. Koncepte Reklamave Strategjité, konceptet dhe modelet e reklamimit jané zhvilluar né
kété studim gjithépérfshirés té tregut té drejtuar nga shitjet. Layoutet e printuara dhe
storybordet e TV do té krijohen duke u bazuar né hulumtimin e tregut.

Provimi gjysmé final

Dinamika e Komunikimit Masiv Ky leksion eksploron teoriné dhe zbatimin e mjedisit té ri mediatik
gé aktualisht po merr formé. Studentét njihen me format kryesore té komunikimit masiv, duke
pérfshiré televizionin, radion, librat, gazetat, revistat, industriné e regjistrimit, industriné e filmit,
Internetin, dhe mé shumé.
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Dorézimi, prezantimi dhe kritika e projektit 2
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Tekstet e Reklamave Studentét mésojné té pérdorin fuginé e fjaléve pér té bindur audiencén e
tyre. Leksioni pérmban shkrimin dhe hartimin e njé reklamé bindése pér fjalén e shtypur, duke
pérfshiré reklamat e revistés dhe gazetave, si dhe Internetin dhe billboardet Skenaret e
Reklamave Studentét mésojné té shkruajné njé reklamé pér media elektronike, duke pérfshiré
reklama, njoftime té shérbimit publik, infomerciale, dhe té tjerét.
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Hyrje né Fushatén Reklamuese Drejtimi Art & Procesi Krijues, Studentét studiojné strategjité
promovuese té pérdorura nga klientét né ményré qé té pérdorin media té ndryshme né njé
fushaté efektive reklamimi. Studentét béjné hulumtime, krijojné dhe paragesin fushata té
integruara mediatike. Studentét mésojné bazat e konceptimit dhe ekzekutimit té njé fushate té
integruar reklamimi lokal / rajonal gé pérdor media té médha reklamuese.
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Hyrje né Fushatén Reklamuese Studentét krijojné njé fushaté promovuese / reklamuese pér njé
klient jofitimprurés me botimin dhe zbatimin si géllimin pérfundimtar. Studentét hartojné dhe
zhvillojné projekte té shumta nga koncepti tek produkti pérfundimtar, né varési té nevojave
specifike té klientit. Studentét punojné me afate, brenda buxheteve, krijojné marrédhénie me
klientét dhe béjné njé prezantim té projektit pérfundimtar.

14

Kritika Kritikat jané njé pjesé thelbésore e té mésuarit té dizajnit. Ka shumé pér té mésuar nga
rishikimi i punés sé kolegéve: si nga pikat e forta ashtu dhe nga pikat e dobéta té tyre. Kritikat
gjithashtu ofrojné mundésiné pér té shprehur konceptin me fjalé dhe ndihmojné pér té mésuar se
si té flitet me inteligjencé dhe njohuri pér planet pérkatése. Pé&r mé tepér, té gjithé mund té
sjellin njohuri dhe kéndvéshtrime té freskéta pér punén qé sigurojné njé reagim té vlefshém.
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Dorézimi, prezantimi dhe kritika e projektit 3
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Final Exam




Parakushtet | Studenti duhet té frekuentojé Iéndén né masén minimale prej 75%.

* Advertising by Design:Generating and Designing Creative IdeasAcross Media,

Literatura by Robin Landa, Willey, 2010

Referenca té tjera

* Ogilvy on Advertising by David Ogilvy
* Creative Advertising, Second Edition by Mario Pricken

Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

Kuptimi dhe pérdorimi i sakté | shumicés sé termave té veganté té pérdorur né fushat e

1 reklamimit dhe printimit.

2 Té jeté né gjendje té tregojé shkronjat, ilustrimet dhe fotografité né njé ményré
gjithépérfshirése dhe profesionale

3 Kuptimi | teknikave dhe aftésive té ndryshme gé kérkohen pér té prodhuar dizajne reklamimi
dhe komunikime té tjera grafike.

a Pérdorimi i parimeve té dizajnit dhe kompozimit té& miré pér zgjidhjeb e problemeve té

caktuara.

Ményra e Vlerésimit té Léndeés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérqindja
Gjysmé finale 1 20
Kuize 0 0
Projekte 1 30
Projekte semestrale 0 0
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 1 10
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vlierésimin final 60
Kontributi i provimit final mbi vlerésimin final 40
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh(iigéj)atja Ngark(t: sra!é;l' otale
Kohézgjatja e ku[sit (Dyke pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 2 32
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 2 28
Detyra 1 0 0
Gjysmeé finale 1 0 0
Provimi final 1 3 3
Té tjera 2 6 12
Ngarkesa totale e oréve 75
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 3.00

ECTS 3.00




