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Né kété kurs studentét do té kuptojné se si funksionin media sociale, teknologjia
dixhitale apo rrjetet sociale, gjithashtu do té zhvillojné njé sens kritik pér
pérdorimin e tyre. Duke marré njohuri mbi realitetit virtual, ata do té aftésohen
edhe pér menaxhimin e aspekteve profesionale dhe etike ge lindin nga kjo
marrédhénie e re e ndérmjetésuar, gé pérdorin njerézit pér komunikimin
ndérpersonal dhe masive, né epokén e internetit.

Pérshkrimi

Synimet gé tentohet té arrihen népérmjet ofrimit té késaj discipline studimi jané:
njohja e termave dhe mekanizmave se si funksionon media sociale, identifikimi i
Objektivat | problematikave me te cilat pérballen menaxhuesit e fageve, shmagia e
problemeve etike dhe zbutja e pabarazie apo e konflikteve te ndryshme gé mund
té lindin nga komunikimi népérmjet mediave sociale.

Konceptet Kryesore

1. Kuptimi dhe natyra e mediave sociale 2. Rrjetet sociale dhe ndérveprimi 3.
Strategjia e komunikimit né mediat sociale 4. Analitika dhe matja e suksesit 5.
Psikologjia e pérdoruesve dhe ndikimi shogéror 6. Mediat sociale né marketing
dhe biznes

Programi i Léndés

Java

Tema

Cfaré éshté media sociale? Studime akademike mbi median sociale. Né kété leksion studentét do
té orientohen né kété fushé studimin, duke u njohur me termat bazé té saj dhe drejtimet e
studimeve té realizuara mbi kété subjekt. Diskutohen koncepti, historia dhe evolucioni i mediave
sociale

Qasjet dhe metodat e studimit té mediave sociale. Kushte e reja teknologjike kané imponuar jo
vetém objekte té reja studimi, dhe fusha té reja kérkikmi shkencore, por edhe metoda gé
aplikohen sé pari né hulumtim. Shpjegohen kategorité e ndryshme: rrjete shogérore, platforma
vizuale, microblogging dhe video-sharing. Analizohet roli i secilés kategori né komunikim dhe
marrédhénie me audiencén.

Edukimi mediatik i té rinjve mbi mediat social, pérdorimi, funksionet dhe efektet e tyre.
Diskutohen llojet e pérmbaijtjes: tekst, imazh, video, audio dhe animacion. Studentét mésojné
parimet e krijimit té pérmbaijtjeve térhegése dhe efektive. Detyré Teorike: krijimi i njé postimi té
thjeshté pér njé platformé sociale

Marrédhéniet njerézore “Online” dhe “Offline” Komunikikmi i ndérmjetésuar éshté shogéruar
edhe me elemente té reja zinxhirit komunikativ. Hyrje né planifikimin e fushatave dhe
kalendaréve editorialé. Studentét zhvillojné njé plan komunikimi pér njé javé pér njé marké ose
projekt té caktuar. Réndésia e koherencés mes mesazheve.

Trajtimi i koncepteve té parabarazisé dhe politikat e mediave sociale. Komunikimi né kohé reale,
me video dhe audio ka nxjerré né pah dhe i ka theksuar edhe diferencat e kushteve dhe té
ményrave té jetesés, brenda njé shoqérie, apo ndérmjet shogérive té ndryshmé, duke véné né
pozité e pérpara pérgjegjésisé, jo pak heré politikata sociale té aplikuar né shtete té caktuara.
Edhe cilésia dhe sasia e furnizimit me internet, si dhe aksesimi né motoré kérkimi e rrjete té
caktuara flet pér nivelin e pabarazisé sociale né vende té ndryshme té globit.




Imazhet vizuale dhe individualizmi. Trajtesat filozofike té sjelljeve online, kané marré né
konsideraté prirjet e theksuara drejt individualizimit, té reflektuara mé tej edhe né marrédhéniet
e tjera njerézore. Modeli klasik komunikativ dhe té sjelljeve sociale té individit té ndikuar nga
imazhet gé ndjek me mediat audiovizive e sociale.

A na bén mé té lumtur media sociale? Pérdorimi masiv i mediave sociale ka patur ndikim edhe né
ndjesité e pérgjithshme té popullatés. Zvogélimi dhe deri né zhdukjen e distancave ka lehtésuar
shumé aktivitete, por a na bén mé té lumtur kjo situaté e re komunikative? Cilat jané pasojat né
psikologjiné kolektive? Pér kéto detaje do té diskutohet né kété temé leksioni.

Provimi gjysmé final

Shpjegim mbi fuginé e tregimit dhe strukturén e njé narrativi pér mediat sociale. Studentét
hartojné njé mini-storyboard pér njé kampanjé té shkurtér. Diskutohet pérdorimi i imazheve,
videove dhe gif-eve pér té pérforcuar mesazhin.

10

Stereotipizimi i pérdoruesit té medias sociale dhe pérmbaijtja e pérshtatur me pérdoruesin.
Studimet e thelluara té viteve té fundit kané arritur té béjné edhe njé “identikit” té pérdoruesve
té media, duke studiuar preferencat e grupmoshave dhe té shtresave té ndryshme shogérore,
fashat orare té pérdorimit té tyre etj. Ky lloj stereotipizimi ka béré gé mediat sociale té pérshtatin
dhe pérditésojné edhe programacion dhe ofertat e tyre.

11

Rregullimet e etike té parashikuara né kodet e kombétare apo té brendshme té mediave sociale.
Shfagja dhe pérdorimi masiv i mediave sociale ka ndikuar edhe né parashikimet dhe rregullimet
e kodeve té brendshme mediatike, né nivel kombétar apo privat, duke u pérshtatur njékohésisht
edhe me kérkesat gqé imponon niveli i aplikimit dhe i respektimit té té drejtave té autorit.

12

Shérbimet gé ofrohen né mediat sociale. Edhe pse interneti mund te konsiderohet si nje e mire e
palimituar, sipas disa kéndvéshtrimeve, numri dhe niveli i shérbimeve gé ai ofron né mediat
sociale éshté i limituar dhe i pérshtatshém me kérkesat e copyright-it. Né kété leksion do té
dikuskutohet pér kéta limite dhe mundésiné e aplikimeve.
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Ndikimet dhe ¢éshtjet gé lidhen me teknologjiné. Mediat sociale nuk kané patur qé né fillim té
njéjtén pérhapje dhe pérdorim, e po ashtu edhe pérmbajtja ka gené e ndryshme. Zhvillimet
teknologjike kané ndikuar edhe né elementet e pérmbaijtjes dhe né ményrat se si kéto media i
gasen pérdoruesve.

14

Si ndryshojné termat e pérdorimit dhe té tjera ¢éshtje teknike, sipas sjelljeve té pérdoruesve té
medias sociale. Elemente té reja u shtohen vazhdimisht mediave té reja, sipas gé u béhen tregut
té ideve té hedhura né té dhe prirjeve té pérdorimit. Si té kuptojné dhe vlerésojné réndésiné gqé
marrin ¢éshtjet teknike né nivelet dhe ményrat e pérdorimit té mediave sociale.

15

E ardhmja e medias sociale. Né pérmbyllje té kétij cikli leksionesh, do té trajtohen pérqgasjet
teorike dhe hipotezat gé lidhen me té ardhmen e pérdorimit té mediave sociale, nivelin e
pérdorimit, efektet gqé priten té kenég, qasjet drejt pérdoruesit et;.

16

Provim Final

Parakushtet | Studenti duhet té frekuentojé Iéndén né masén minimale prej 75%.

Literatura | * Daniel Miller etc., (2016): How the World Changed Social Media, UCL Press.

Referenca té tjera

* Razvan Nicolescu (2016): Social Media in Southeast Italy, Crafting Ideals, UCL
Press

Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

Né pérfundim té késaj Iénde studentét do té jené né gjendje té njohin konceptet gé lidhen me

1 mediat sociale
2 Studentét do té pérvetésojné njohuri mbi rolin e mediave sociale dhe ekonomizimin e tyre.
3 Studentét do té jené té afté té aplikojné njohurité e marra rreth mediave sociale, mediave

online, algoritmeve, té dhénave dhe mediave digjitale.




Ményra e Vlerésimit té Léndés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérgindja

Gjysmeé finale 1 30
Kuize 1 10
Projekte 0 0
Projekte semestrale 0 0
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 1 10
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vlierésimin final 50

Kontributi i provimit final mbi vlerésimin final 50

Total 100

Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)

Aktivitetet Sasia Koh(iigéj)atja Ngark(eo srzz;l' otale
Kohézgjatja e ku[sit (nge pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 ) 32
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 3 42
Detyra 0 0 0
Gjysmé finale 1 0 0
Provimi final 1 1 1
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 75
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 3.00

ECTS 3.00




