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Né fokus té kursit do té jené ¢éshtjet gé lidhen me audiencat. C'éshté audienca,
pse zakonisht flitet pér karakterin heterogjen té saj, cka na detyron té flasim pér
shumé lloj audiencash, pér publiké, nga cfaré karakterizohen dhe roli i analizave
funksionale e demografike pér té depértuar né kéto lloj tiparesh. Ajo gqé do té
theksohet e shpjegohet gjaté kursit lidhet ngushté me ndryshimet teknologjike
dhe shfagjen e mediave té reja, njé zhvillim ky qé éshté pasuar nga ndryshimi i
pozicionit té audiencave; koncepti “user generation content” dhe situata aktuale
né terrenin shqiptar.

Pérshkrimi

1. Dhénia e njohurive té nevojshme mbi audiencat. 2. Shpjegimi i koncepteve dhe
pajisja e studentéve me aftési pér aplikimin e kétyre koncepteve né praktiké. 3.
Objektivat | Aftésimi i studentéve pér analizuar tiparet e audiencés dhe aftésimi i tyre pér té
segmentuar tregun. 4. Pajisja me njohuri mbi rolin gé ka audienca né epokén e
zhvillimit teknologjik, dhe se pse éshté e nevojshme njohja e audiencave

Konceptet Kryesore

1. Audienca 2. Publik 3. Pérdorues 4. Platformé 5. Tregues kulturoré 6. Identitet 7.
Fansa 8. Tifozé

Programi i Léndés

Java

Tema

Prezantimi i Iéndés Né kété javé studentét njihen me sylabusin, diskutohen temat gé do té
pérmbajé i gjithé kursi, zérat e vlerésimit, duke pérfshiré testimet, projektet. Po ashtu gjaté kétij
leksioni, studentét njihen me literaturén bazé, até mbéshtetése, mjetet e punés gé nevojiten
gjaté kursit, si edhe programet e domosdoshme pér né vazhdim.

Hyrje né audiencat mediatike: debatet, teorité dhe metodat Ky leksion fillon me njé eksplorim té
termit audiencé duke shpjeguar dy piképamje té ndryshme shkencore té audiencés: njé
piképamje e bazuar né informacion dhe njé piképamje e bazuar né kuptim. Fillimisht analizohet
piképamja konstruktiviste e studimeve té audiencés. Mé pas do té béhet njé pasqyré té fushés sé
studimeve té audiencés, e cila mund té ndahet né té paktén tre kategori té dallueshme. Pér té
kuptuar mé miré se si nocionet tona pér audiencén kané ndryshuar me kalimin e kohés, mé pas
eksplorohen disa nga rrénjét historike té termit nga grekét dhe romakét, deri né shekullin e 20-
té. Né fund té leksionit, do té shgyrtohet se si nocioni i audiencés éshté i lidhur ngushté me
¢éshtjet e pushtetit né shogéri. “Media Audiences: Effects, Users, Institutions, and Power,” John L.
Sullivan, Sage Pub, London 2019, fq 1-28

Kérkimet mbi audiencat: Tradita e efketve té kufizuara Ky leksion orienton né disa nga drejtimet
kryesore né teorité e efekteve mediatike, duke filluar me origjinén e teorisé sé shogérisé masive
né fillim té shekullit té 20-té. Mé pas fokusohet né shgetésimet e hershme mbi filmin dhe radion.
Mé pas, leksioni vazhdon pér té shqgyrtuar disa studime kyce né ekspozimin dhe bindjen
mediatike né epokén e Luftés sé Dyté Botérore. Pjesa ie fundit fokusohet né shgetésimet pér
dhunén e ndérmjetésuar dhe efektet e saj né shogéri, vecanérisht fémijét. Kjo éshté ekzaminuar
népérmjet studimeve té dhunés televizive né SHBA nga fundi i viteve 1960 dhe fillimi i viteve
1970. Leksioni pérfundon me disa shembuj té kérkimeve mé té fundit mbi efektet e dhunés sé
ndérmjetésuar te fémijét, vecanérisht até nga video lojérat dhe mediat celulare. “Media
Audiences: Effects, Users, Institutions, and Power,” John L. Sullivan, Sage Pub, London 2019, fq
29-59




Opinoni publik dhe ndértimi i audiencave Né kété leksion eksplorohet pérkufizimi i opinionit
publik duke gjurmuar fillimisht zhvillimin e nocioneve té "publikut" nga kohérat e lashta deri né
shekullin e 20-té. Mé pas, leksioni kthehet né njé pérmbledhje té disa prej organizatave kryesore
dhe teknikave té matjes gé jané pérgjegjése pér vlerésimin e opinionit publik sot. Mé pas,
leksioni fokusohet né disa nga ndikimet e sondazhit té opinionit publik tek audienca. Né veganti,
do té shqyrtohet se si piképamjet tona mbi politikén mund té formésohen nga perceptimet tona
pér opinionet e té tjeréve. Sé fundi, leksioni i kthehet shembullit té Brexit dhe zgjedhjeve té
2016-és pér té shqgyrtuar se si perspektiva e "lajmeve té rreme" dhe robotéve té mediave sociale
mund té krijojné dhoma jehone né internet qé mashtrojné publikun rreth natyrés sé veté
opinionit publik. “Media Audiences: Effects, Users, Institutions, and Power,” John L. Sullivan, Sage
Pub, London 2019, fq 67-93

Krijimi dhe menaxhimi i audiencave, organizatat mediale dhe menaxhimi i audiencave. Ky
leksion eksploron ményrat né té cilat industria e transmetimit mat dhe ndjek audiencén e saj dhe
prek llojet e njohurive gé prodhojné kéto praktika. Leksioni gjithashtu merr né konsideraté teorité
akademike né lidhje me piképamjen e industries mediatike mbi audiencén. A iu japin mediat
audienca reklamuesve? A jané ata skllevérit e medias? Si matet audience? Pse éshté ajo e
réndésishmé? Kush jané nivelet e matjes sé audiencés? Mé pas, né kété leksion, shqyrtohet
ményra se si prodhohen audienca; dentifikohen format e punés sé audiences, eksplorohen
procese se si audienca po béhet mé e fragmentuar dhe fleksibél ndérsa organizatat mediatike
mblidhen, shikojné dhe u pérgjigjen atyre né kohé reale. Né fund leksioni pérgiet t'u japé
pérgjigje pyetjeve se si krijohen audienca; faré pune béjné audiencat dhe si e kané ndryshuar
mediat e platformés prodhimin dhe menaxhimin e audiencés? “Media and Society; Power,
Platforms and Participation”, Nicholas Carah, Sage Pub, Botimi i dyté, London 2020, fq 219-246

Vlerésimi i audiencave mediatike dhe Ekonomia Politike e Audiencave: Audiencat e Televizionit
Ky leksion do té pérshkruajé shkurtimisht fushén e ekonomisé politike té& komunikimit né vija té
gjera dhe do té eksplorojé se si ajo lidhet me studimin e audiencés duke pérshkruar teoriné e
"audiencés sé mallrave". Mé pas, ne do té shqyrtojmé disa nga metodat me té cilat korporatat e
médha si The Nielsen Corporation (ish A. C. Nielsen) dhe Nielsen Audio (ish Arbitron) matin dhe
pér kété arsye imagjinojné audiencén e medias. Mé pas, do té eksplorohen forma mé té reja té
marketingut té synuar dhe "marketingut té€ marrédhénieve" népérmjet pérdorimit té
informacionit personal té konsumatorit. Cfaré do té thoté pér ne dhe pér ekonominé mbledhja,
analiza dhe pérdorimi strategjik i kétij informacioni té audiencés? Rezultati pérfundimtar nuk
éshté domosdoshmeérisht lloji i mjedisit mediatik té orientuar nga konsumatori ose nga audienca
gé korporatat shpesh e shpallin si shpagim pér format gjithnjé e mé ndérhyrése té mbikéqyrjes
sé audiencés. “Media Audiences: Effects, Users, Institutions, and Power,” John L. Sullivan, Sage
Pub, London 2019, fq 99-131

Audiencat e medias: Pérdorimet dhe kénaqgésité Ky leksion pérshkruan teoriné e pérdorimeve
dhe kénaqgésive duke shqyrtuar kérkimet historike dhe aktuale. Fillimisht do té eksplorohet
gjeneza e pérdorimeve dhe kénagésive, duke filluar me Studimet e Fondit té Payne né vitet 1930
dhe punén e Herta Herzog-ut mbi dégjueset e radios né fillim té viteve 1940. Po ashtu, leksioni
pérshkruan parimet kryesore té teorisé, té ndjekur nga njé shpjegim i disa shtesave té
réndésishme né teori né vitet 1980. Sé fundi, eksplorohet modeli i pérdorimeve dhe i varésisé, i
cili ngre edhe njé heré vémendjen mbi rolin e medias né gjenerimin e disa nevojave qé anétarét
individualé té audiencés sjellin né pérvojat e tyre mediatike. “Media Audiences: Effects, Users,
Institutions, and Power,” John L. Sullivan, Sage Pub, London 2019, fq 137-159

Provimi gjysmé final

Interpretimi dhe dekodimi i teksteve te mediave masive Ky leksion do té fokusohet né
interpretimet e audiencés té mediave té njohura. Do té fillohet me semiotikén, studimin e
shenjave domethénése né shoqgéri. Semiotika eksploron se si individét arrijné té kuptojné
realitetin e tyre pérmes krijimit dhe pérdorimit té shenjave. Kjo gasje u bé gendrore né punén e
studiuesit té studimeve kulturore, Stuart Hall, i cili u fokusua né procesin e "dekodimit" té
teksteve mediatike nga audienca. Né fund té kapitullit, do té shqyrtohet trashégiminia e
debateve té médha rreth fugisé relative té audiencés pér té interpretuar pérmbajtjen mediatike
duke shqyrtuar punén krahasuese té kohéve té fundit né programet televizive té njohura si
Friends, The Cosby Shoég, The Simpsons dhe The Bold dhe e Bukura. Né leksion do té shqgyrtohet
gjithashtu se si teorité e interpretimit té audiencés po ri-dimensionohen né njé epoké dixhitale.
“Media Audiences: Effects, Users, Institutions, and Power,” John L. Sullivan, Sage Pub, London
2019, fq 163-203
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Kontekstet e receptimit dhe ritualet e medias Ky leksion, fokusohet né kérkimin mbi format e
receptimit té medias, studimin e interpretimit té medias nga audienca qé ndodh né kontekste
specifike. Pérvojat tona mediatike ndodhin gjaté periudhave specifike dhe né hapésira té vecanta
fizike, dhe kéto kontekste mund té luajné njé rol té fugishém né formésimin e té kuptuarit toné
pér pérmbajtjen e medias. Pjesa e paré e leksionit shikon se si teknologjia e televizionit ndryshoi
rrénjésisht mjediset fizike dhe sociale té shtépive amerikane duke filluar né vitet 1950. Mé pas
do té eksplorohen kérkimet nga David Morley dhe studiues té tjeré té receptimit té medias né
vitet 1980, té cilét shqyrtonin rolin gé televizioni ka luajtur né modelet e komunikimit familjar. Mé
tej do té analizohet se si teknologjia lidh sferén private té shtépisé me ngjarjet publike dhe
personalitetet e jashtme té transmetuara népér muret tona. Sé fundi, do té vazhdohen gasjen
kontekstuale ndaj audiencés duke shqyrtuar sesi veté pérvojat e receptimit té medias
ndérthuren me ritualet. Media Audiences: Effects, Users, Institutions, and Power,” John L.
Sullivan, Sage Pub, London 2019, fq 207-232
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Kultura e fansave dhe audiencat e medias Ky leksion bazohet né teorité e interpretimit dhe
dekodimit té audiencés té paragitura né dhe eksploron ményrat né té cilat audienca e medias
pérdor fuginé e tyre interpretuese pér té pérmbysur, shtrembéruar dhe madje riimagjinuar né
ményré aktive pérmbajtjen e medias kryesore pér t'iu pérshtatur nevojave dhe déshirave té tyre.
Leksioni fillon me konceptin e adhurimit té medias: duke eksploruar se si komunitetet e fansave
zgjerojné ndérveprimet e tyre me tekstet e medias duke u kycur né diskutime né internet, duke
mbledhur objekte gé lidhen me interesat e tyre mediatike dhe madje duke marré pjesé né
konventat e fansave dhe aktivitete té tjera shogérore té lidhura. Megjithése ka shembu;j té
shumté té kétyre llojeve té aktiviteteve té fansave né lidhje me telenovelat, romanet mister dhe
artistét muzikoré, etj, ky leksion eksploron kérkimet e méparshme kryesisht mbi programet
televizive fantastiko-shkencore. Né pérfundim té leksionit, do té eksplorohen studimet mé té
fundit mbi fansat, i cili ripércakton konceptin e njé "tifozi" dhe vé né piképyetje emancipimin e
audiencés nga mediat dhe hierarkité kulturore né shogériné toné. Media Audiences: Effects,
Users, Institutions, and Power,” John L. Sullivan, Sage Pub, London 2019, fq 237-261
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Audiencat online dhe mediat digjitale Ky leksion do té shihet drejt sé ardhmes sé audienave sé
medias duke shqyrtuar disa nga format mé té reja té mediave interaktive online dhe se si ato e
komplikojné té kuptuarit toné pér audiencat e medias. Fillimisht, leksioni do té pérgendrohet né
disa nga tendencat kryesore gé po nxisin ndryshim e audiencé, té tilla si fragmentimi i medias,
platformizimi dhe format e reja té autonomisé sé audiencés. Mé tej, do té shqyrtohen mjete gé
jané zhvilluar pér té matur format e aktivitetit té audiencés né internet, duke pérfshiré mediat
sociale. Mé pas, do té shqyrtojé se si njé lloj i ri i agjencisé dhe krijimtarisé sé audiencés
evidentohet né format aktuale té mediave né internet. Né vecanti, leksioni do té trajtojé
praktikat e "pérzierjes" audio dhe video dhe do té shqyrtojé se si kéto forma té aktivitetit té
audiencés shtojné shtresa té reja interpretuese né produktet ekzistuese té masmedias. Né fund
do té shqyrtohe se si kéto forma té reja té krijimtarisé né rrjet mund té ndryshojné gazetariné
dhe format e tjera té prodhimit mediatik. Media Audiences: Effects, Users, Institutions, and
Power,” John L. Sullivan, Sage Pub, London 2019, fq 265-299

13

Mediat e platformave; Pushteti dhe garkullimi i kuptimit Ky leksion shqyrton rolin gqé teknologjité
e reja té informacionit dhe komunikimit, té quajtura ndryshe “platforma”, po luajné né riformimin
e kuptimit toné pér audiencat e medias dhe shkallén né té cilén po z&vendéson ose plotéson
audiencén pér media tradicionale t& komunikimit. Tani gé audiencat mund té jené gjithashtu
prodhues té pérmbaijtjes pérmes blogjeve, éikis dhe fageve té tyre né shtépi, ¢faré do té thoté
njé sinjal i tillé ndryshimi pér té kuptuar audiencat, efektet mediatike dhe veté nocionin e njé
media media masive’? Mé pas, leksioni pérpiget t'u japé pérgjigje pyetjeve té tilla si: Cilat jané
platformat mediatike? Si e organizojné jetén sociale platformat mediatike? Cfaré i bén platformat
mediatike té ngjashme dhe té ndryshme nga mediat masive? Cfaré éshté platformizimi? Si e
ushtrojné pushtetin platformat mediatike? Mé tej, ky leksion shgyrton rolin gé mediat sociale po
luajné né riformimin e kuptimit toné pér botén. “Media and Society; Power, Platforms and
Participation”, Nicholas Carah, Sage Pub, Botimi i dyté, London 2020, fq 143-165
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Studimet e audiencave né epokén e big data Ky leksion, do té kthehet te disa nga temat
kryesore, duke pérfshiré agjenciné individuale, ndértimet institucionale té audiencés dhe
ndryshimet né peizazhin mediatik gé po formésojné ndérveprimet tona me informacionin dhe
argétimin sot. Leksioni do té vazhdojé duke shqyrtuar ndikimin e pérvojave transmediale dhe
zvogélimin e ekraneve video né té kuptuarit toné té audiencés bashkékohore. Mé pas, leksioni
kalon te ndértimi institucional i audiencés pér té eksploruar sesi fragmentimi i audiencés po
katalizon disa ndryshime té réndésishme né industriné e matjes sé audiencés. Né pjesén e fundit
té leksionit, do té shgyrtohen kérkimet e fundit té audiencés gé tregojné rrugén drejt sé ardhmes
sé fushés. Media Audiences: Effects, Users, Institutions, and Power,” John L. Sullivan, Sage Pub,
London 2019, fq 303-319
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Pérsértje dhe diskutime pér provimin
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Parakushtet

Studenti duhet té frekuentojé |IEndén né masén minimale prej 75%.
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Rezultatet e Léndés dhe Kompetencat

1 Studentét do té jené né gjendje té identifikojné llojet e audiencave.

2 Té dallojné karakteristikat e audiencave.

3 Té analizojné né ményré kritike pérmbajtjet rreth audiencave gé iu drejtohen.
4 Té demonstrojné aftésité themelore té né segmentimin e audiencave




Ményra e Vlerésimit té Léndés

Notat e Ndérmjetme Sasia Pérgindja
Gjysmeé finale 1 30
Kuize 2 20
Projekte 0 0
Projekte semestrale 0 0
Puné laboratori 0 0
Pjesémarrja né mésim 1 10
Kontributi i notave té ndérmjetme mbi vierésimin final 60
Kontributi i provimit final mbi vierésimin final 40
Total 100
Ngarkesa ECTS (Né Bazé té Ngarkesés sé Studentit)
Aktivitetet Sasia Koh(iigéj)atja Ngark(e:) er; otale
Kohézgjatja e ku[sit (nge pérfshiré edhe javén e provimeve : 16 3 48
16x Orét totale té kursit)
Orét e studimit jashté klase (Parapérgatitje, Praktika etj) 14 5 70
Detyra 0 0 0
Gjysmé finale 1 4 4
Provimi final 1 3 3
Té tjera 0 0 0
Ngarkesa totale e oréve 125
Ngarkesa totale e oréve / 25 (oré) 5.00
ECTS 5.00




